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LItalia della soft economy

Un modello per rimettere in moto U'economia italiana puntando sull’innovazione e sulla

qualita. Idea tutt’altro che peregrina in un Paese ricco di risorse artistiche e culturali, di
tradizioni, di prodotti tipici. Come gia dimostrano le storie di tante imprese, ambascia-

trici del ‘made in Italy’ nel mondo grazie all’eccellenza della loro produzione

9 ¢ un’ltalia delle eccellenze che ha
C reso il ‘made in Italy’ famoso in
tutto il mondo. Imprese che non
scappano all’estero “perché li la mano d’ope-
ra costa meno”, ma che, al contrario, hanno
tatto del legame con il territorio il loro fiore
all’occhiello. E® un mondo che coinvolge
alcuni nomi noti dell’imprenditoria italiana,
cosi come realta - e sono tante - sconosciute
al piu in patria, ma che all’estero mietono un
successo dopo l'altro perché la qualita pre-
mia, anche in termini di fatturato. Cosi come
premia puntare sull’innovazione, sulla ricerca
e sulle cosiddette risorse umane.
Tra queste eccellenze, c1 sono imprese che
fanno parte di settori ‘scontati’ - come la
moda e il design - insieme ad altre che opera-
no in ambiti del tutto insospettabili. A
Mandello sul Lario - vicino Lecco -, si costrui-
scono, ad esempio, gli alberi da regata piu
sofisticati del mondo; a Montisola, in provin-
cia di Brescia, si producono le reti utilizzate
nei mondiali di calcio in Giappone e Corea e
in decine di stadi in Europa; mentre a Belforte
del Chienti, nelle Marche, e tutto un via vai di
cinesi, americani e scandinavi che vanno a
imparare 1’arte del bere il catte espresso. In

‘Sicilia, invece, a Donnafugata un’azienda ha

riportato a nuova vita radici di vitigni appa-
rentemente morte, ricavandone vini divenuti
un vero e proprio culto a livello mondiale.

Molte di queste storie sono raccontate in un
libro scritto dal giornalista di La Repubblica

Ermete Realacci, deputato dell’Ulivo e presidente di Symbola

Antonio Cianciullo e da Ermete Realacci,
deputato dell’Ulivo, nonché nome storico di
LLegambiente, di cui oggi e presidente onora-
rio. Tesi del volume - intitolato Soft Economy

- - e che I'ltalia, se vuole rimettere in moto |’e-

conomia, non deve far altro che valorizzare
I’immensa ricchezza che gia ha - 1l paesaggio,
il patrimonio storico e artistico, 1 prodotti tipi-
ci - sfruttandone le potenzialita col supporto
della ricerca e dell’innovazione tecnologica.
Per favorire questo processo, lo stesso
Realacci ha fondato Symbola - Fondazione
per le qualita italiane, impegnata a ditffondere
il modello della soft economy.

“Lo slogan ‘soft economy’ - spiega |’onorevo-
le Ermete Realacci - sintetizza un processo gia
testato da tante realta imprenditoriali, di cui
sono venuto a conoscenza girando I'ltalia.
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Vedendone le possibilita, € nata questa idea  Microsoft. Dopo qualche tempo, la societa di 2
forte che rappresenta una sfida, e che si con- Redmond ha inviato alcuni dirigenti sul posto %
cretizza attraverso l’incrocio dei nostri asset e adesso questa azienda lavora per Microsoft.
tipici - come la cucina, il paesaggio, i percor- Oggi in Italia si tornano a fabbricare occhiall
si d’arte - con I'innovazione. Lo slogan riela- di qualita, cosi come anche le calzature. Le
bora il concetto di ‘soft power’, enunciato dal  piccole imprese si stanno spostando verso la
politologo americano Joseph Nye, che punta qualita. Prendiamo i vini: la produzione e
su territorio, sulla qualita e sulla ricerca, e calata del 40% rispetto a qualche anno fa ma
che piu si avvicina alla cultura europea, con- il fatturato e triplicato, battendo su questo
trapponendosi a quello di ‘hard power’, pi terreno anche i francesi. Nella realta esiste
tipicamente americano e piu legato all’'uso  questa cultura molto di piu di quanto sia per-
della forza militare, che si concentra invece cepita dall'informazione, dalla politica, dal
sulla quantita, magari delocalizzando per decisorl”.
abbassare 1 costi di produzione”. In questo contesto si colloca la Campionaria
Quanto alle storie raccontate nel libro deriva- delle qualita in programma alla Fiera di Rho
no dalla conoscenza dell’Italia acquisita attra- a novembre del 2007, con I’obiettivo di porta-
verso i viaggi e che, se da una parte mostra- re a Milano alcune migliaia di operator stra-
no quanto c’e di negativo nel nostro paese, nieri e soprattutto di far sognare nuovamente
dall’altra evidenziano anche gli aspetti positi- I'Italia. “La Campionaria - prosegue il fonda-
vi che certo non mancano. tore di Symbola - vuol essere anche un ponte
“Spesso - continua Realacci - ci si occupa di ~ verso I’Expo 2015. Sara promossa, oltre che
brutture, di ecomafie, ma con occhio attento da una campagna informativa, dalla stessa
si possono cogliere anche tantissime belle Fondazione, perché dentro Symbola ci sono
storie di imprese, molte delle quali radicate grandi soggetti che parlano a mondi molto
sul territorio, che parlano di un’ltalia che c’e.  vasti. In Italia ci sono tante opportunita da
[1 libro ha fornito una chiave di lettura. E piu  cogliere e per affrontare il futuro sara neces-
si gira, piu storie si trovano. Ho scoperto di  sario scommettere sull’'innovazione, se si
recente, ad esempio, che a Modena c’e un’a- vuole valorizzare quella qualita che gia c’e e
zienda fondata da tre ragazzi che hanno per la quale I'ltalia e ricercata nel mondo”.
inventato un particolare algoritmo e che,
quasi per gioco, |’hanno sottoposto a Casticiia MasaLua
Sveowr | la lobby delle qualita |
La missione e chi ne fa parte
“Il nome - Symbola - vuol dire, in greco, mettere insieme due  no dal territorio e per organizzare azioni di supporto.
parti spezzate di un oggetto, spesso un medaglione, che Il Forum & a sua volta composto da ‘sostenitori’ - che forni-
ricomposte servivano come mezzo di riconoscimento. La fon-  scono alla Fondazione contributi e apporti di qualunque gene-
dazione Symbola vuole fare appunto questo: mettere insieme re e sotto qualsiasi forma - e ‘abbonati’ - che sottoscrivono
esperienze diverse accomunate dalla scommessa sulla quali- abbonamenti e in cambio ricevono studi, ricerche e documen-
ta”. Cosi la fondazione si presenta sul sito Internet all’indirizzo  ti, nonché la possibilita di partecipare agli incontri organizzati
www.symbola.net. Insieme a Ermete Realacci, presidente, dalla Fondazione.
fanno parte del board Domenico De Masi, presidente del | componenti sostenitori sono Bialettiindustrie; Bonduelle
Comitato scientifico; Fabio Rienzi, segretario generale; e Fresco Italia; Cir Group - Compagnie Industriali Riunite;
Roberto Di Vincenzo, amministratore. Mentre Alessandro  Consorzio Costa Smeralda; Col diretti: Comico: Italgas; Pirelli
Profumo presiede it Forum, il luogo dove si scambiano le  Real Estate;Tod’s; Td Group; Unicredit; Fineuropa; Provincia di
esperienze istituzionali, pubbliche e private, che si riunisce  Firenze; Compagnia delle Opere; Confartigianato:;
almeno una volta I'anno per discutere le istanze che emergo-  Unioncamere; Expocts.
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