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Gattuso, Prodi
e la soft economy

ERMETE
REALACC)

no dei piu lucidi pensatori di ini-
Uzic:o millennio, Gennaro Gattuso,
durante 1 Mondiali di Berlino ha af-
fermato che un momento di grande
crisi come lo scandalo di calciopoli
poteva rappresentare una leva perla
nazionale di calcio per impegnarsi di
pil ai campionati del mondo, maan-
che un'occasione di riscatto per il
nostro sport nazionale.
Ma quello che & stato vero per i
- mondiali di Germania, potrebbe va-
lere anche in altri campi? E se cosi fos- |
se da dove si deve ripartire?
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Il segnale del governo sui temi della con-
correnza e delle liberalizzazioni per quel che
riguarda, taxi, farmacie, assicurazioni, av-
vocatl € unlindicazione di partenza per da-
re nuovo Impulso a settori stagnant della
nostra societa e venire incontro alle esigenze
dei cittadini, piuttosto che allinteresse par-
ticolare di ristrette corporazioni. Al tempo
stesso, lo abbiamo visto in questi giorni, 1i-
forme in tal senso non sono semplic da con-
durre e tenere la barra nella giusta direzio-
ne e unimpresa che richiede fermezza e 1i-
gore. .
Lo stesso rigore e richiesto a questo go-
verno anche nel condurre una politica eco-
nornica che sappia far fronte alla difficile si-
tuazione finanziaria e sia capace di rimet-
tere in moto leconomia del paese.

Ma tutto questo non basta. Civuocle una
visione d'insieme per riattivare questo pro-
cesso di ripresa. La soft economy pud essere
una chiave su cui scommettere per mette-
re 1n campo le energie pii1 valide del paese.
Anche perché é sul buon nome, sul credi-

to che nonostante
tutto riusciamo a te-

[italian way ~ nere saldo, che si
, : deve puntare.

Of hj% esercita Del resto sono

ANcora interessant le con-

' terme che d arriva-
Un jorte fascino
f ] f 110 anche dalleste-
Sil turisti

ro. Klaus Dawi, per
SEYanierl €Seriplo, 1 Una ri-
e C€ICa SUllimiInagi-
ne dell'ltahia sulla

stampa estera, sottolinea come il fascino del-
Iitalian way oflife sia sempre nei desideri dei

turisti stramen, anche di quelli dei paesi
emergenti come Cina e India, Cinquecen-
to operator econormici stranier, invece, in-
terrogatt i una ricerca sul brand Italia,
collocano il nostro paese al secondo posto,
dopo di Stati Uniti, come luogo preferito per
lanciare nuovi prodotti. Sono solo indicator,
ma mostrano una tendenza da non sotto-
valutare,

Per chi € oggi alla guida di questo pae-
se, l'innovazione, la creativita, i paesaggi, la
qualita della vita, il patrimonio storico arti-
stico, 1 sapen e 1l rapporto col territorio so-
no le armi per risollevare la testa. A fianco
a tutto questo ¢’é poi il discorso sulla qua-
lita. Un concetto che deve essere messo in
rete ed esteso a tutto campo, perché tiene
insieme il valore di un prodotto alla cultu-
1a € la creativitd di chi lo immagina, dalla
qualita della vita di chi lo progetta, alla pas-
sione e alle condizioni di lavoro di chi lo rea-
lizza, alla coesione sociale delle loro comu-
mta. Collegare tutto questo vuol dire, im-
plicitamente, investire sullidentita per ri-
lanciare la competitivita del sistema Italia.
E questa Tunica strada che abbiarno per non
soccombere alla concorrenza sempre pil1
pressanite che spinge alle nostre frontiere e
essere alfaltezza dei nostri agguerriti com-
petiton.

[n questa direzione va sicuramente ['u-
nione creata {ra beni culturali e turismo nel-
la persona di Francesco Rutelli, in quahta
di ministro e vice premier. Una delle cari-
che principali del governo, dunque, per da-
re centralita alle politiche del turismo, in-
teso come giustarnente gli compete, come
comparto determinate nelle strategie eco-
nomiche di rilancio dell'ltalia, per pro-

muovere 1l “marchio [talia” e i settori pro- -

duttivi ad esso collegati.

Orientare le politiche dellattuale go-
verno in questa direzione € una priorita ed
¢ anche di questo che ragioneremo nella due
giorni di a Bevagna e Montefalco.
51amo ancora nei primi cento giorni del go-
verno Prodi e sebbene non sia né sempli-

ce, né scontato, tutto questo & fortemente

praticabile. E un compito che spetta alla po-
lifica, alleconomia, alla societd. E dalle for-

-ze politiche, Margherita e Ulivé in testa, ser-

vono segnali chiari perché il futuro dell’]-
talia, la possibilita di voltare pagina, e anche
il successo del centrosinistra, dipendono
certamente dalle ricette da mettere in cam-
po per risollevare il morale del paese.

Forse & proprio questo il segnale che 1

tanti Gattuso d'Ttalia aspettano.
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