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La marcia in pit1 dei tessuti hi-tech

Nel 2016 ricavi in aumento tra il 3 e il 6%: risultati tra i migliori della filiera

PAGINA A CURA DI
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mae ['Ttalia siede al tavolo dei
“giganti” quando si parladitec-
nologia applicata al settore tes-
sile. Culla della moda interna-
zionale, forte di un tessuto in-
dustriale che sta facendo della
ricerca la leva per crescere, il
nostro Paese ¢ il secondo pro-
duttore europeo di tecnologie
tessili dietro la Germania e, se-
condo la Vdma Textile Care,
Fabric and Leather Technolo-
gies, associazione che riunisce
leimprese tedesche del settore,
¢ilsestoesportatoreditecnolo-
giaperil cucitoel’abbigliamen-
toalivello globale.

«Le imprese italiane che la-
vorano nella tecnologia tessile,
nel loro complesso, generano
ricaviannuiper quasitre miliar-
didieuro,conimercatistranie-
ri ad assorbire circa il 40% di
questo fatturato», spiega Aldo
Tempesti, presidente di
Texclubtech, associazione con
sede a Milano che riunisce le
imprese del segmento.
«L’obiettivo diqueste aziende-
continua - é lamessaapuntodi
prodottitessilicaratterizzatida
particolari funzionalita che ri-
spondano ad altrettanto speci-
fiche esigenze comelaresisten-
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E la chiave divolta
per lamessa a punto
di prodotti di nicchia
con caratteristiche

diresistenza ed elasticita
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za 0 l'elasticitd. Lavoriamo nel
campo dell’abbigliamento, cer-
to, ma anche nell’automotive,
nell’agricolturaeperfinoinam-
bito medico dove alcune com-
ponenti delle protesi possono
essere realizzate con tessuti
“intelligenti”».

L’obiettivodiquestiprodotti,
indipendentemente dalle am-
pie opportunita diapplicazione
(sivedalarticolo accanto) & of-
frireunaperformance dialtissi-
molivello: «Cirivolgiamoanic-
chie di mercato nelle quali cid
che fa la differenza non & il co-
sto,malaricerca-dice Tempe-
sti-equisigiocalanostrabatta-
glia». Unabattaglia chestadan-
doiproprifrutti,anche sul fron-
te economico. Soprattuttoinun
frangente come questo, in cui il
tessilemadeinItalyéindifficol-
ta: «Nel complesso abbiamo
messo a segno un aumento dei
ricavitrail3 eil 6%:un datoim-
portante soprattutto se lo con-
sideriamoinrapportoalsettore
tessile tradizionale che sta vi-
vendo un momento non sem-
plice», dice Tempesti.

1 focus delle imprese italia-
ne del comparto sono, secon-
do Tempesti,due: « Tessutiin-
telligenti e sostenibilita: sono
questi i mega trend. Sui primi
sisono accesiiriflettorigia da

simoltiplicano le opportunita
nei campi dell'automotive,

nell’agricoltura e persino
inambito medico

.

1l mercato. L'Italia & il secondo produttore europeo di tecnologie tessili dopo la Germania e al sesto posto nell’expor.f |

cIngue o se1anny, ancne grazie
alla diffusione di tecnologie
legate all’elettronica che han-
no permesso di creare mate-
riali riscaldanti o refrigeranti,
per esempio. L'impatto che le
produzioni hanno sull’am-
biente & un altro importante
terreno disfida: in Italia si stu-
diano sistemi di filtraggio che
permettano, per esempio, di
limitare gli scarti inquinanti
delle aziende tessili».

Traimeriti delle aziende che
lavorano nel settore della tec-
nologia tessile il presidente di
Texclubtech annovera «la fles-
sibilita e la creativita dell'indu-
striaitaliana, che spiccaalivello
internazionale non solo sul pia-
nodeldesignmaanchenellaca-
pacita di immaginare 'applica-
zione di queste tecnologie». Da
non sottovalutare, poi, & la pre-
senza di una forte culturaindu-
striale nel tessile tradizionale:
«Avere gli interlocutori giusti
tra le imprese tessili “tradizio-
nali” & fondamentale quando si
cerca di implementare questo
tipo di tecnologie».

Ad apprezzare la produzio-
ne made in Italy sono, dunque,
molti clienti internazionali:
sempre secondo i dati diffusi
dalla Vdma Textile Care, Fa-
bric and Leather Technolo-
gies,traiprincipaliclientidella
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tecnologiaperil cucitoel’abbi-
gliamento prodottainItalianel
2015 c’erano la Cina, prima con
una quota oltre i 20 milioni di
euro, Bangladesh, Turchia,
Brasile e India.

Allargando il focus sui big
player del settore, secondo Vd-
ma aguidare la top 6 dei princi-
pali esportatori mondiali di
questo tipo di tecnologie, che
vengono applicate soprattutto
all’abbigliamento tecnico, c’éla
Cina, che nel 2015 ha esportato
prodotti per oltre 2 miliardi di
euro, seguita da Giappone (615
milioni, sempre nel 2015) e Ger-
mania. Quest’ultima non solo &
il pit1 grande produttore euro-
peo ditecnologia tessile ma & il
primo dei Paesi Ue, il terzo a li-
vello mondiale, tra gli esporta-
toriditecnologiadedicatanello
specificoal cucitoeall’abbiglia-
mento: ha chiuso il 2015 con
esportazioni per 523 milioni di
euro, mettendo a segno un +6%
rispetto all’anno precedente.
Undato positivo poiché e il tas-
so di crescita pilt elevato regi-
strato dal 2003, ben prima della
crisi, dunque. Nei primi 11 mesi
del 2010, inoltre, I'industria te-
descadellatecnologiaperil cu-
cito e ’'abbigliamento hamesso
a segno un aumento dei ricavi
dell’'nn,7 per cento.
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Italia al sesto posto

I principali esportatori di tecnologia per il cucito e I'abbigliamento. Nove anni a confronto.
Valori in miliardi di euro
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