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Deloitte, dal design oltre 63 mila postidilavoro

Conoltre 36 milaimprese che generano un valore aggiunto di quasi 3 miliardi, I'Italia siconferma trainante per

il settore a livello Ue, come rileva anche

nche quandosi parladi de-
sign, ¢ il Made in Italy a
dominare il panorama in-

azionale. L'Italia trai-

nail settore confermandosi il Paese
dell’Unione europea con il mag-
gior numerodi imprese specializza-
te in questo ambito, 36.306, artico-
late tra 20.320 liberi professionisti
e lavoratori autonomi e 15.986
aziende. Operatori che offrono oc-
cupazione a63.081 lavoratori e ge-
nerano un valore aggiunto di quasi
3 miliardi di euro. L’istantanea
dell’ultimo Rapporto designecono-
my promosso da Fondazione
Deloitte private e Poli-
collaborazione con Adi
design museum, Circolo del desi-
gn, Comieco, Almalaurea e
Cuid, rileva infatti che, superato il
2020, annoin cui il design tricolore
ha sperimentato la prima battuta di
arresto dopo dieci anni di crescita,
il valore aggiunto 2021 si & portato
infattisu 2,94 miliardi di euro, livel-
loche si avvicinaai valon del 2019
pur restando ancora al di sotto di
4,6% punti. Anche I"occupazione
¢ cresciuta di oltre 260 unita, fima-
ne inferiore al dato del 2019 solo
dell’ 1,3%. Relativamente alle aree
di specializzazione, il 53.5% delle
realta indica il product design co-
me principale ambito di attivita, se-
gue il communication and multi-
mediadesignconil 28 4% e, a mag-
giore distanza, lo space design
(12,7%), il digital and interaction
design (4%) e il service design

(1,5%). «Le imprese del design ita-
liano hanno dimostrato grande for-
za e capacita di trasformazione in
questi anni complessi, segnati dal-
la pandemia, dalla guerrae dall’in-
flazione che ne & derivata», hacom-
mentato Ernesto Lanzillo, Deloit-
te private leader. «Nonostante uno
scenario cosi complesso, I'Italia si
conferma il Paese europeo con il
ma%gior numero di imprese attive
nell’ambito del design, con vaste e
positive ricadute sul territorio siain
termini di occupazione sia di valo-
re aggiunto generato. Questo setto-
re, perd, risulta ancora molto fram-
mentato, composto prevalentemen-
te da liberi professionisti e micro o
piccole imprese. E dunque impor-
tante pensare ad azioni mirate al raf-
forzamento delle competenze ma-
nageriali eimprenditoriali, che con-
sentano alle organigazioni dicon-
tinuare a crescere e di sapere rispon-
dere alle grandi trasformazioni
dell’economia nazionale e globa-
lex. Trai settori che trainano la do-
manda di servizi di design spicca
I"arredamento (14,3%), seguito da
altri otti manifatturieni come
gioielleria, articoli sportivi o stru-
menti musicali (6,6%), I'illumino-
tecnica (6.4%), i prodotti per I'edili-
z1a(5,2%), 1 turismoe laristorazio-
ne (5,1%) e la meccanica-automa-
zione (5%). Nei prossimi tre anni si
attenuera leggermente la domanda
dell’arredo, mentre crescera quella
degliaccessori dellamoda, I'illumi-
notecnica, i servizi di healthcare il

«Latransizione ecologica € il motore della crescita. Le pmi
devono rispettare i criteri Esg per avere accesso al credito», spiega la societa di consulenza. Federica Camurati
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packaging. Le aziende si distribui-
scono su tutto il territorio naziona-
le, con una particolare concentra-
zione nelle aree di specializzazione
del Made in Italy e nelle region
Lombardia, Piemonte, Emilia-Ro-
magna e Veneto, dove si localizza
il 60% delle imprese. Trale provin-
cie primeggiano Milano (14,3%
imprese e 18,4% valore aggiunto
nazionale) Roma (6,6% e 5,3%) e
Torino (5,1% e 13,3%). Le impre-

se operano per il 32.8% allestero,
peril 2% extra U, peril 44,8%

Fonte: elaborazioni Fondazione-su dati Istat

suscalanazionale e peril 22,4% so-
lo su scala locale. E Milano si con-
ferma capitale del design. 11 capo-
luogo lombardo, sede di kermesse
di respiro globale come il Salone
del mobile.Milano ¢ il Fuorisalo-
ne, & infatti capace di concentrare il
18% del valore aggiunto del setto-
re sul territorio nazionale. Nel
2020 leimprese di design hannore-
gistrato quasi 20,8 miliardi di euro
di fatturato. Anche in questo caso,
I'Italia segna un primato assoluto
tra i 27 Paesi membri, contribuen-

doal dato comunitario con una quo-
ta del 19,9%, valore superiore a
quello della Germania (19,1%).
Vasottolineato come il superamen-
todell'Italia rispetto alla nania
sia un fatto gid emerso nel 2019 e
accentuatosi nel 2020. Rispetto al
2018, anno in cui I'Ttalia produce-
va un valore di fatturato pari al
90% di guello tedesco, due anni do-
poirapporti §i sono invertit, con la
Germania a rappresentare il 96%
del fatturato italiano. Seguono nel-
la classifica 2020 la Francia, con
una quota sul totale Ue pari al
10,7% e, a distanza. la Spagna
(6,7%). «Oltre alle sfide manage-
riali tradizionali, le imprese del de-
signitaliano dovranno far fronte al-
la richiesta di sostenibilita che vie-
ne da consumatori, investitor e re-
golatori», ha poi precisato Lanzil-
0. «Specialmente per le pmi, i ra-
ting di filiera e il rating Esg potran-
no rappresentare un biglietto da vi-
sita per operare in un contesto glo-
bale dove la sostenibilita, tramite il
buon governosocietario, & un prere-
quisito fondamentale per rimanere
sul mercato. Questo sara fonda-
mentale per la loro sopravvivenza.
Se non avranno caratteristiche
compatibili con i criteri Esg, I'ac-
cesso al credito o I'interesse degli
investitori potrebbe venire meno».
1l tema della sostenibilita emerge
infatti come rilevante per il settore,
che si sta organizzando per affron-
tare la transizione ecologica. (ripro-
duzione riservata)

Salone del 'mobile, slancio del 34%
irivo dall'estes
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