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Sellimo poslo in [lalia davantia lante cilla d’arle

L e attivita culturali
a Brescia valgono
due miliardi di euro

BRESCIA Quantovalela cul-
tura a Brescia? Sul piano
economico, 2 miliardi di eu-
ro. Un peso notevole, supe-

riore a quello di molte fa-
mose citta d’arte, al settimo
posto in Italia. Fra i simboli
orac'eé «il flautista» restaura-

todel Savoldo, al centro del-
la mostra sul Rinascimento
al viadal 18 in Santa Giulia.
REBONI, ZUPELLI PAGINE 12-13

—
«Ilflagtista» restanrato
adesso diventa simbolo
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Il report

Bresciaeil valore della cultura:
una filiera da due miliardi

« Musei, siti storici, iniziative, monumenti, gallerie, eventi artistici: la provincia & al settimo posto a livello nazionale
e ottava per numero di addetti (29mila) per un piazzamento prestigioso, davanti anche ad alcune citta d’arte
La capacita organizzative sono diventate un modello coniugando servizi, spettacoli e patrimonio storico

CINZIAREBONI

Lafiliera dell'arte, della cultura e degli eventi
legati al territorio € una holding di successo,
diventata un tassello strategico del Prodotto
internolordo di Brescia. Nel 2023, sfruttando
il traino della Capitale della Cultura, la nostra
provincia é stata tra le prime in Italia per valo-
re aggiunto e occupazione del sistema pro-
duttivo alimentato da mostre, manifestazio-
ni e visite ai monumenti e ai musei. Il com-
parto ha generato 2.040 milioni di euro, una
cifra che vale il 2% del totale nazionale, po-
nendo Brescia al settimo posto della gradua-
toria di redditivita italiana. Sul fronte dell’oc-
cupazione, con 29.038 addetti (1,9% del tota-
le nazionale), é ottava dietro ai «santuari» del
turismo come Milano, Roma, Torino, Napoli,
Firenza, Bologna e Padova. Il quadro emerge
dal rapporto «lo sono Cultura», realizzato da
Fondazione Symbola, Unioncamere, Centro
Studi delle Camere di Commercio Guglielmo
Tagliacarne e Deloitte.

Il valore aggiunto
Lo studio confermal'importanza economica
dei settori culturali e creativi, valutando il lo-
ro contributo alla generazione di valore e oc-
cupazione in Italia. L'analisi ha preso in con-
siderazione la tipologia di attivitd economi-
che che partecipano alla definizione della fi-
liera. Il valore aggiunto sono le attivita «co-
re», quelle pitl strettamente considerate cul-
turali e creative, che possono essere suddivi-
sein sette macro-domini: architettura e desi-
gn, comunicazione, audiovisivo e musica,
software e videogiochi, editoria e stampa,
performing arts e arti visive, patrimonio stori-
co e artistico. Dopo gli effetti della pandemia,
che aveva desertificato musei, citta d'arte e
cancellato eventi dedicati, il settore culturale
e creativo di citti e provincia sembra aver de-
finitivamente superato la crisi, mostrando
negli ultimi due anni una notevole capacita
diripresa.

Su scala nazionale si € registrato un aumen-

to rilevante del valore aggiunto, che ha rag-
giunto i 104,3 miliardi di euro nel 2023, con
un incremento del +5,5% rispetto al 2022 e
del +12,7% rispetto al 2019. Brescia é in linea
con il trend e il settore ha consolidato la pro-
pria crescita anche rispetto ailivelli pre-pan-
demia, evidenziando un recupero che ormai
si conferma solido ein espansione. La capaci-
ta organizzativa di Brescia é diventata un mo-
dello coniugando servizi avanzati, patrimo-
nio storico e artistico, spettacoli culturali e at-
tivita turistiche: «I centri urbani fungono da
poli culturali dinamici che attraggono inve-
stimenti e talenti, contribuendo in modo si-
gnificativo allaricchezza del settore», silegge
nel report. Ma anche uscendo dal capoluogo,
in altri territori come le valli, si sono capitaliz-
zate tradizioni culturali uniche che, grazie a
processi di innovazione creativa, rafforzano
il legame tra passato e presente. Brescia, co-
me il resto della Lombardia, in particolare si
distingue per la capacita di combinare attivi-
ta culturali tradizionali con una forte specia-
lizzazione nei servizi avanzati come architet-
tura, design e comunicazione. Con 29,2 mi-
liardi di euro di valore aggiunto culturale, il
territorio lombardo genera il 28% della ric-
chezza dell'intera filiera culturale nazionale
e il 6,9% dellaricchezza regionale. In termini
di occupazione, la regione impiega 366 mila
persone, quasi un quarto dell’'occupazione
nazionale del settore culturale, e il 7,3% del
totale dell’economia lombarda. Esplorando
le attivita della nostra provincia, emerge che
il gettito dei turisti contribuisce all'’economia
dei luoghi visitati: musei, siti storici, monu-
menti, gallerie d’arte, eventi artistici e altre
esperienze legate alla cultura locale finisco-
Nno per entrare in un «sistema» che reinveste
lerisorseincamerate per potenziare l'offerta.
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Il valore della cultura

PROVINCE MILIONI PROVINCE NUMERQO

DI EURO DI OCCUPATI

1 Milano 18.489 1 Milano 207.781
2 Roma 14.118 2 Roma 180.682
3 Torino 8719 3 Torino 79.373
4 Napoli 3272 4 Napali 54.727
5 Bologna 2715 5 Firenze 39.844
6 Firenze 2.666 [ Bologna 37504
7 BRESCIA 2040 | 7 Padova 30.242
8 Bergamo 2.004 8 BRESCIA 29.038
9 Padova 1.984 9 Bergamo 28.893
10 Verona 1844 | 10 Verona 28.310
n Vicenza 1.819 n Treviso 26.944
12 Monza - Brianza 1730 | 12 Bari 26.863
13 Treviso 1727 | 18 Vicenza 26.567
14 Venezia 1514 | 14  Venezia 25.018
15 Modena 1486 | 15  Monza- Brianza 23075
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La
Lombardia
ha un valore
aggiunto
culturale
diquasi 30
miliardi,
i129.2% del
nazionale
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