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Audiovisivo, mercato a +11%
Settore in attesa del tax credit

Media

Il Rapporto Apa presentato
al Mia: a oltre 2 miliardi
il valore della produzione

Pubblicati dal Mic quattro
decreti direttoriali: credito
d’imposta verso lo sblocco

Andrea Biondi

Unsettoreincrescita, convalorerdella
produzionesalito dioltrel'11% (crescita
annuamediaa11,6%apartiredal2017)
azmiliardiafine 2023, macheancora
devefare qualche passoinpitiin termi-
nidi competitivita internazionale, an-
che per iter burocratici complessi per
accedere ai fondi e auntax credit che
perleaziende e dienormeimportanza.

Ilsesto Rapportosulla produzione
audiovisiva nazionale pubblicato
dall’Apa (Associazione Produttori
Audiovisivi) offre uno sguardo detta-
gliato sull’andamento del settore. I1
Rapporto, cheIlSole24 Ore éingrado
di anticipare, sara presentato oggi
durante la seconda giornata del Mia
(Mostrainternazionale dell’audiovi-
sivo):I’'eventocheriuniscea Romafi-
noal 18 ottobrei pittimportantiope-
ratori dell’industria audiovisiva in-
ternazionale, arrivato allasuadecima
edizione, diretto da Gaia Tridente e
promosso da Anica e Apa.

«Per gli operatori del settore la
competizione si fa sempre piuviva, e
per questo c’eébisogno, da partedei go-
verni che sisusseguono, dicertezza e
supporto» ha commentatoil presiden-

te Anica, Francesco Rutelli.

Inquesto quadrobuone notizie so-
noarrivateieridal Mic. La direzione Ci-
nemahapubblicato quattrodecretidi-
rettorialichein estremasintesi spiana-
no la strada all’avvio operativo del
nuovo tax credit rivisitato da oltre un
annodilavorodegliuffici. Mancanoal-
triduedecretidirettoriali, ma entrofi-
ne settimana si dovrebbe chiudere il
cerchio,arrivando all’apertura delle fi-
nestre, tanto attese dalle imprese del
settore. «Lo sblocco del tax credit e
I'aperturadellefinestre —commentaal
Sole 24 Orela presidente Apa, Chiara
Sbarigia - consentira alle societa di
produzione di gestire la situazione».
Tutto funzionale «akmantenimento di
unpercorsodicrescitadegliultimian-
nirilevatoanche dal Rapporto, purnel-
la consapevolezza di un mercato in
cambiamento che offre grandi oppor-
tunita, ma anche grosse sfide».

Inumeri del Rapporto — perla ste-
suradel quale ApasieavvalsadieMe-
dia; Certa; Symbola; O&0O e Gecaltalia
segnalano, unacrescita di produzione
—eanche deiricavidell'intero settore
audiovisivo, a 11,6 miliardi (+5%) —
possibile grazie all'incremento dei
contenuti destinatia cinema, Tve piat-
taforme di streaming (Vod), con un
particolareincrementodei film perle
sale cinematografiche, che hannoregi-
strato un aumento del 21% rispetto al
2022 (datochesegnalaancheilrimbal-
zopostCovid). Latelevisione, tuttavia,
rimane il canale pitl importante per
I'industria audiovisiva, rappresentan-

La Tv resta il principale
‘ sbocco dei prodotti

audiovisivi

I1 40% delle produzioni

sostenuto da incentivi

doili%deiricavitotalidel mercatonel
2023, paria 8,2 miliardidieuro. Paral-
lelamente, si nota una crescita anche
nel settore delvideoondemand a pa-
gamento,cheharaggiuntounvaloredi
1,1 miliardi di euro.

In questo quadro, va detto, il siste-
ma degli incentivi fiscali & uno dei
principalimotoridicrescita. Il Rappor-
toevidenzia comeil tax creditabbia so-
stenutonel 2022 circail 40%delle pro-
duzioninazionali. Tuttavia, evidenzia
anche comealtriabbianofatto anchedi
pit:il Regno Unito, conil suosistema
diincentivi pittampio, hasupportato
nel 2022 il triplo dei progetti rispetto
all'Ttalia, conuninvestimentoparia1,6
miliardi contro i 768 milioni italiani.
Allo stesso tempo viene evidenziato
comein]Italia, ilnumero di produzioni
sostenute dal creditod’impostasiain-
feriorerispettoaquellodiPaesi come
Francia e RegnoUnito; 203 titoliitalia-
ni hanno beneficiato di tali incentivi,
rispetto ai 635 britannicie 784 francesi.
Anche il tetto massimo di finanzia-
mento emerge come pitibasso: inItalia
il limite e di 9 milioni per progetto,
mentre in Francia pud raggiungereizo
milioni, e in Uk non esiste un tetto.

Numeridiversi, maanche dimen-
sioni differenti del mercato. Certo €
che ¢’ una sfida della competitivita
internazionale sulla quale I'Italia ha
da impegnarsi. Burocrazia, tempi
dellefinestre incostantinonaiutano.
InUk poi, ad esempio, esistonoauto-
matismi che consentonodialleggeri-
reliter, mentreinItaliasifannoicon-
ti con personale che, da pit parti & sta-
todetto, e ridottorispetto alle esigen-
ze. Dall’altra parte céuna domandadi
contenuti originali che non accenna
adiminuire. Un abbrivio cheil settore
punta apreservare.
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