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La cultura una fabbrica
che dalavoro a 27mila sardi

Lisola ¢ la regione italiana con la pil1 alta crescita di ricavi

Lacultura frutta miliardi euro, come dimostral’ul-
timo report della Fondazione
elaziosonoleregioni cheproducono pitiricchezza,
Sardegnae Calabria quelle con la crescita pitieviden-
te. Nell'isolacisono 13.734 personeoccupate in atti-
vita culturali e 13.317 che si aggiungono in altri con-

testi, per un totale di 27mila sardi.
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Un settore che fattura

piudil miliardo di euro

Nell'isola 27mila persone occupate in ambiti intellettuali
Sorprendono videogame e musica, a trainare ¢ I'editoria

b diPaolo Ardovino

Sassari Per carita, einevita-
bile pensare alla cultura co-
me a un concetto astratto.
Cultura che significa bellez-
74, ricerca artistica, percorsi
che uniscono i sensi. Eppu-
re, altro che invisibile: cultu-
ra e creativita fruttano centi-
naiadimiliardidi euro.

Questo ecio cherivelal'ul-
timo report della Fondazio-
“Tosono cultura
, insieme al centro stu-
diTagliacarne—Unioncame-
re.Suscalanazionale, nellefi-
liere culturalilavorano un mi-
lione e mezzo di persone
(284milaimprese, 33mila or-
ganizzazioni non-profit) e
vengono generati 296 miliar-
didieuro. LombardiaeLazio

sono le regioni che produco-
no pit ricchezza, ma Sarde-
gna e Calabria quelle con la
crescitapit evidente da 2022
a2023.Isettoripresiinconsi-
derazione sono quelli di vi-
deogiochi, editoria, architet-
tura, audiovisivo, comunica-
zione, arti visive, patrimonio
storico cartistico.

Nel calcolo dell'incidenza
di questo macro ambito -
che secondo sull’e-
conomia nazionale pesa il
15%—,vengonodistinte le at-
tivita “core” daquelle “creati-
vedriven”. Le prime sono im-
prese che focalizzano la loro
attivita in contesti culturali e
creativi, le secondo sono im-

prese che si occupano di al-
tromachealloro interno pre-
vedono figure professionali
culturali o entrano a contat-

to con il mondo della cultu-
ra. Vedasi turismo e traspor-
ti.InSardegnacisono 13.734
persone occupate in attivita
culturali e quasi altrettante,
13.317, che si aggiungono in
altri contesti lavorativi, per
un totale di 27mila sardi che
mangiano di cultura (semi-
cit.) ogni giorno. Tradotto in
indotto, dal report che si rifa
al 2023 emerge ben 1 miliar-
do 379 milioni di euro.
L'incremento sardo da un
anno all’altro si attesta sul
9,4% per quanto riguarda il
valore aggiunto e il 6,5% su-
glioccupati. Atrainarelacre-
scita e lo sviluppo dei video-
giochi, seguito da arti audio-
visive e musica. Anche seinci-
de, molto piu che in altre re-
gioni italiane, la componen-
te dei mestieri e delle attivita

legate alla valorizzazione del
patrimonio storico e artisti-
co. Tra i fenomeni che han-
no incentivato la crescita del
gaming, il report di
cita, cita il caso di “
lia”. Un videogioco uscito
nel 2022 dallo studio milane-
se Santa Ragione ma nato in
terrasarda. Sitrattadiunhor-
ror ambientato proprio in
un paese immaginario della
Sardegna, dove i protagoni-
stisono inseguitidauna crea-
tura mascherata che ricorda
i mamuthones. I’ operazio-
neestatasostenutadallaSar-
degna film commission e in
collaborazione conItalianvi-
deogame program.

Riferisce il report: «Santa
Ragione & stato il primo stu-
diovideoludicoitaliano coin-
volto da una Film Commis-
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sioninunvero e proprioloca-
tionscouting, e moltideiluo-
ghivisitati e dei materiali rac-
coltisono approdati all’'inter-
no dell’esperienza interatti-
va, tra cui i canti corali dei ti-
pici tenores di Mamoiada e
la storia mineraria di Igle-
sias». Un caso che spicca. La
categoriacheallo stato attua-
le da piu lavoro nell’isola &
editoria e stampa, che incide
peril30% seguitada architet-
turae design (24,9%). Stacca-
te le altre: comunicazione
(13,7%), software evideogio-
chi (12,1%), arti visite e per-
formative (11,6%), audiovisi-
vo emusica (4,9%) e patrimo-
nio storico-artistico (2,7%).
Certo, leregioni prime in Ita-
lia sono lontanissime, ma in
Lombardia sono concentrati
alcuni dei principali studite-
levisivi, & ormai da tempo la
capitale della musica e, ce lo
ricorda la Milano fashion
week di questi giorni, della
moda e del design. Cosi co-
me nel Lazio, a Roma e din-
torni, si trovano i piu grandi
studios cinematografici.

1dati

Nelreport
“losono
cultura”
della
Fondazione

Sardegna
e Calabria
migliorano
pit ditutte
da2022
a2023

I numeri si dividono
traimprese che vivono
dall’indotto culturale

e attivita che impiegano
persone creative
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