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TIPOLOGIE DI SHARING ECONOMY
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STATISTICHE TEDESCHE

BOOM CAR SHARING IN GERMANIA

Dati 2016:

- 140 attività nel settore
- Più di 1.200.000 utenti (220.000 in più rispetto al 2015)
- 537 città con servizi di car sharing
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Su un campione rappresentativo casuale di 1.000 tedeschi intervistati:

Ha utilizzato
almeno un

prodotto/ servizio
negli ultimi 2 anni

Pensa di offrire
almeno un

prodotto/ servizio
nei prossimi 2 anni

Ha offerto almeno un
prodotto/ servizio
negli ultimi 2 anni

Pensa di utilizzare
almeno un

prodotto/ servizio
nei prossimi 2 anni

2014 2015 2016

380

490
537



POSSIBILITÀ  DI INTEGRAZIONE

COSA SIGNIFICA PER L’ ITALIA?

- Il mercato tedesco è potenzialmente molto redditizio per le aziende Italiane, essendo il popolo tedesco
propenso alla sharing economy;

- Possibilità per le aziende italiane di accedere a canali di esportazione diretti, facendo rete con i
consumatori senza intermediazioni;

- La sharing economy trova terreno fertile nella creatività e nelle capacità di innovazione aziendale, attributi
da sempre presenti nel DNA delle imprese nazionali.
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Circa un esperto di marketing tedesco su due pensa che la sharing economy sia un
fenomeno destinato a crescere e a ricoprire un ruolo sempre più importante in futuro
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