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1l cioccolato prodotto a Castelplanio vola in Messico. Prima ['adesione a Symbola

Bruco, una delizia che fa il giro del mondo

Realacct: “Un esempio di made in Italy senza confini”. Vince la qualita

CASTELPLANIO - i cioccolato di Bruco,
eccellenza dolciaria marchigiana, arriva a
Symbola - Fondazione per le qualitd ita-
liane. Dedicato ai due nonni, Bruna e Co-
stantino, il prodotto di Fabio Lenci ¢ una
miscela di ingredienti antichi e rari tra i piu
quotati in Italia. Creato nel 2001, da una
ricetta originale, quello di Castelplanio non
& solo cioccolato in tavolette, la sua formula
ha dato lo spunto alla creazione di molte
specialitd, come lalonza di fico monodose o
la pralina di Sagrantino passito, realizzata
con le Cantine Arnaldo Caprai. Quest’ul-
tima nata anche grazie alla rete di Symbola,
il cui nome significa “mettere insieme” e
che &, infatti, la prima Fondazione, in [talia,
che raccoglie realta di diversa natura come
imprese, associazioni ed istituzioni, acco-
munate dalla passione per la qualita. Maper
garantire la qualita del suo cioccolato, Bru-
co va alla sua origine, alla materia prima e

sua voltahacreatounpontetrale Marcheeil
Messico, dove, dal 2003, cura un progetto
perilreimpiantodeiclonidicacao “criollo™.

Tecnici marchigiani e campesinos lavo-
rano insieme, per salvare una coltivazione
altrimenti destinata a sparire e fondamen-
tale per laproduzione di Bruco. “Brucoade-
risce a Symbola, portando un grande esem-
pio di cultura cioccolatiera made in ltaly.
Tradizione ma anche innovazione e capa-
cita di uscire dai propri confini, pur man-
tenendo salda I’identita, queste le caratte-
ristiche che apprezziamo dell’azienda mar-
chigiana”, dichiara Ermete Realacci, Pre-
sidente della Fondazione. “Il Bruco & un
marchio giovane, ma gia solido nel sistema
imprenditoriale della sua regione, visto che
ha costruito il suo successo grazie alla qua-
lita dei propri prodotti e al forte legame con
lasuastoriaeilterritorio”

“Sin dalle prime tavolette e praline, II

cioccolato di Bruco, ha avuto come unica
meta la ricerca della qualita, il rispetto as-
soluto delle materie prime, I’attenzione per
le piantagioni di cacao e per chi vi lavora -
dichiara Fabio Lenci - altra nostra missione,
quelladi informare ed educare dichi gusta i
nostri prodotti. Cerchiamo di far scoprire il
mondo del cacao, le sue sfumature, i reali
sentoried il valoredel cacaoaromatico. Una
maniera questa di raccontare le nostre tra-
dizioni, i territoridove il cacaoécoltivato, le
storie delle persone che incontriamo. Il fu-
turo dell’Italia e dei suoi produttori, deve
necessariamente passare attraverso questa
maniera di pensare e di agire, Symbola ¢
perfettamente in sintonia con noi. Le Mar-
che, la nostra regione, € una terra seria ¢
solida, ha nel suo Dna la qualita. Il Bruco
prende forza anche da questo”. Con la sua
adesione, Bruco vaad aggiungersi alle altre
realtamarchigiane giapresentiinSymbola.
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