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LARICERCA QUATTROBOTTIGLIEIN VENDITA SUDIECICONTENGONO MUFFE

Che cosa¢’é nell'OLIO

Allarmantiirisultati dello studio

di Unaprol, Coldirettie Symbola.
1116% delle confezioni contiene

un prodottoderivante daolive
alterate eI’8% ¢ addiritturarancido.

>>
PaolaPentimella Testa
Muffeinquattrobottigliediolioinvendita
su dieci. E quanto emerge dall’analisi su
campioni di olio vergine ed extravergine
di oliva acquistati nei supermercati ed
esaminati dall’Agenzia delle dogane. Un
dato decisamente allarmante se si consi-
derachel’oliodiolivavieneconsumatore-
golarmenteintutte le caseitaliane perché
allabase della cucinamade in Italy, cono-
sciutaeapprezzatain tuttoilmondo.
Nell'indagine - effettuata da Coldiretti,
Symbola e Unaprol, in occasione della
presentazione del progetto “GeniusOlei”
- emerge inoltre che il 16% delle bottiglie
sugli scaffali contiene in realta olio deri-
vante da olive alterate e '8% ¢ addirittura
rancido. Piti della meta delle bottiglie di
olio esaminate dovrebbe - sostengono
Coldiretti, Symbolae Unaprol - essere de-
classatoenonpotrebbequindiessereven-
duto come extravergine.
Dall'analisisonostatiesclusiquelliade-
nominazione di origine protetta (Dop) e
quelli ottenuti al 100% da olive italiane,
compresi invece gli oli di grande diffusio-
ne. Vaperaltro segnalato chein4 bottiglie
diolio extravergine su5 in venditanel no-

stro paese, che contengono miscele di di-
versaorigine, e praticamente illeggibile la
provenienza delle olive impiegate, nono-
stante sia obbligatorio indicarla per legge
in etichetta dal primo luglio 2009. I con-
sumatori dovrebbero fare la spesa con la
lente di ingrandimento. Sulle bottiglie di
extravergine ottenutedaolivestranierein
vendita nei supermercati é infatti quasi
impossibile leggere le scritte “miscele di
oli di oliva comunitari”, “miscele di oli di
oliva non comunitari” o “miscele di oli di
olivacomunitarienon comunitari” obbli-
gatorie per legge. La scritta & spesso mi-
croscopica, posta dietro la bottiglia e, in
molti casi, in una posizione sull’etichetta
chelarende praticamente invisibile.

Spesso, poi, bottiglie con extravergine
ottenuto da olive straniere sono vendute
conmarchiitalianieriportanocongrande
evidenza immagini, frasi o nomi che ri-
chiamano all’italianita, traendo in ingan-
noilconsumatore.

Per non cadere nella trappola dell’'olio
“taroccato”il consiglio di Coldiretti, Sym-
bola e Unaprol ¢ quello di guardare con
diffidenza ai prezzi eccessivamente bassi
chenoncoprononeancheilcostodelleoli-
ve. Chi lo consuma deve sapere che una
confezionedaunlitrodiunbuonolioextra
verginedioliva, prodottoal100%conolive
italiane, non costa sullo scaffale di un su-
permercato menodi6euro. <<

Vino: arriva il Montepulciano Usa, allerta dei consorzi

I “marchi” sone tutelati solo in Europa
Via libera al Montepulciano Usa, L'Attb

statunitense ha autorizzato |'uso del
nome per vini prodotti dall'omonimo
vitigno negli Usa. In allarme il

Consorzio di tutela per vino toscano

Nobile di Montepulciano e i produttori
del Montepulciano d'Abruzzo, che perd
difficilmente potranno vincere la loro
battaglia visto che la normativa Ue di
tutela dei "marchi” vale solo sul suolo
comunitario.

quasi sicuramente dietro c'é una trappola.

UNA PRODUZIONE

DA 500MiILA
TONNELLATE

IN ITALIA 8T PRODUCONO
500MILA

ATE DI OLIO DI

60% DEL QUALE
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TERZO
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A CHE COSA STARE AT“H‘I’I
Se il prezzo dell'olio & troppo basso

Considerate quindi che:

l 3,53-5,80
Prezzo minimo in euro al kg,
in Puglia il piii basso, al Centro-Nord il pii: alto
0,74

Costo in euro di'confulonanenlo
per bottiglia, etichetta, tappo e trasporto
0,76

Costo in euro di cc')mmarclalluuione
cui va aggiunta I'lva del 4%

TOTALE
6 euro

Il prezzo finale rappresentato solo dai costi fissi,
senza margini di profitto che un'azienda deve sostenere

per presentare sul mercato
il prodotto
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