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“Genius Loci”,
cosli Spello

~ slveste
di alta moda

Il suo nome ¢ “Genius Loci
Project”, ed ¢ un progetto
che prevede la creazione di
nuovi spazi adibiti alla ricer-
ca ¢ allo sviluppo, nel centro
storico di Spello. Si tratta di
un Vero
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“Think-

Tank”, un

serbatoio
di idee, per
ricerche
avanzate,
un infra- &
struttura

basata sul recupero di un'a-
rea storica della citta con edi-
fici rinascimentali, opifici
artiglani, mosaici ¢ resti
archeologici di epoca roma-
na, ideato dallo Studio
Roscini, Vofficina innovativa
di capi di alta moda, fondata
nel 2000 proprio a Spello, in
Umbria.
I progetto Genius Loci si
basa sulla qualita estetica, sul
custo del bello, sulla raffina-
tezza e sulla capacita di valo-
rizzare un prodotto con alti
contenuti simbolici dell’am-
biente circostante. Una mae-
stria basata non solo sulla
conoscenza ¢ sulla innova-
zione, ma anche sull’identi-
ta, la storia, la creativita e il
talento individuale”.
[.a missione dello Studio
Roscint ¢ consentire ai pro-
pri partner, stilisti ¢ grandi
firme internazionali, di rea-
lizzare appieno il proprio
potenziale artistico e creati-
vo, mettendo a loro disposi-
zione gli strumenti; lontano
dai fasti delle passerelle, pro-
muove dunque la “moda
pensata’ che ha saputo ride-
finire in Umbria un nuovo
modo di intendere 'impresa
tessile.

“Quello dello Studio Rosci-

ni’, conclude Fabio Renzi,
segretario  di la
Fondazione per le qualita
italiane, ideata ¢ presieduta
~da Ermete Realaccia cul ade-
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metodo che promuove la
bellezza e la trasforma in fat-
tore competitivo, che scom-
mette sui saperi, sulla qualita
e sulla cultura, con wvalori
legati al paesaggio e alla sto-
ria. Lo Studio Roscini ha da
sempre privilegiato il talento
e I'intuizione geniale che vie-
ne dalle sue persone e la ric-
chezza del territorio. Principi
eticl, 1Innovazione responsa-
bile, integrazione tra nuova
tecnologia e tradizione, fan-
no di questa realta un amba-
sciatore nel mondo del made
in Italy: dell'ltalia che ce la
fa. Perfettamente in sintonia,
dunque, con le realta che si

incontrano in S}fmbola”.
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