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Green o5
Green Fashion —

non riproducibile.

£ I risultati del Rapporto

di Aurora Magni ) } ¥ Green Italy’ gllunto
o alla14’ edizione,
confermano - dati alla

mano - che le imprese

che investono nel green

sono pit forti, esportano

di piu e incrementano

~ loccupazione

migliorandone la qualita

(%empo indeterminato

e mansioni piu

specialistiche). Questo

trend vale, anche e forse

a maggior ragione,

nell'Industria tessilee

della Moda
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Quali caratteristiche
attribuire a un articolo

affinché sia piu

sostenibile? Come

valutare i fornitori

in modo che siano

soggetti attivi della nuova
catena del valore della
sostenibilita? Come

trasferire questo

valore in informazioni

che consentano

al consumatore di
scegliere a ragione

veduta diventando un
soggetto attivo del

cambiamento?

incrementadi oltre 200.000 unita
rispettoal 2021,

In merito.allimportanza di
digporrein azenda di compotenze
green. oltre'80% degli intenvistati
na rispasto pasitivamente,

& confermz di come iltema
coinvolga lo erganizzadoni di Ll |
settor e a tutti i livalli,

M

Questo trend vele, anche e forse

& maggior ragiore, nell'Tndlstria
tessile e della Mada:

Sceondail rapporte 2022
Excelslor— Unioncamere il settore
del Tessile, Moda & Accessoningl
periode 2022 2026 ayra bisogno
dicompicre de 63:000 2 94.000
2ssunzioni,

Cansiderati gli obieftivi fissat dalla
UE perlndustria del Fashion, el
peso che il lema dolla gostenibilia
ha assunto nelle stretegie delle
imprese, molte digueste posizion|
riguzarderanno temi attinenti elle
sostenibilita.

Abbiame provatoguindi

¢ identificare le principali
comnpetenze professionall dicui

il settore avrd bisogno pec fan
fronte adaleune delle strategie
Indicate della Commissione UE
nel docamento del30 maro 2022
gapprovate nelizprile 2028 dal
Penlamentaieliropeo.

€I LARE DELL ODA
La partite della Moda sosteribile
pone al centrola cirgolarita
coine modello economico che
punta & ridurre sprechie rifiuti
oftimizzenda le risorsa sostenibili,
Non si tratta guindisolo di
riciclarecio che non sceve pil, ma
di prevenire 2 monte la formazione
deirifiuti & luso di materia prima
vergineg, riducendo cos! [impatto
ambicntale delsistema.
Parfarecio ebene partire

dzlla progettazione, Spisganc
idocumenti dell'UE che usano

al riguarde lespressione
"ecodesigt, fino ad eggi
identificato perlo pidsolo.con
gualche capsule oceasionale.

Lo azicnde dovranno linfalli
incrementare - finoa portarlo &
reqime —lecodesign come pratica
di progettazione delle collezioni

perevitars sprechi dl materiali,

realizzere capi duraturie riperabili,

rendere possibile il piciclo,
individ uare metopizli e lornilori in
gradodi apportare ellarticolo le
caratteristiche (documentate) di
sostenibilita previste dal progetio
croalivo.

IECESS, E
Difficile immaginare che gacste
attivits possa gasere svolta da una
singola parsone, [/ quele dovrebbe
abbinarecreelivita e capecita
progelluale alla conoscenze

dai materfell tradizionzli e di

nuava generezione e del lorg
impetto ambientale. del sistemi
dicertilicazone, delle modalits
diceleolodella czrbon footprint,
dei griteriutili 4 favoring durata e
niciclebilita & fing vita.

Un professionistache devrebbe
inoltre essere ingradodi
selezionare & monliorare i forniter
perché | loro prodotti possano
acereseere~¢ non diminuire —
Ilgrado di sostenibilita del capo

In progeftazions adottzndo
metodologie di tracciabilita e
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OBIETTIVI DI

AREEAZIENDALEL =
SOSTENIBILITA COINVOLTE NUOVE CONOSCENZE RICHIESTE
Materiali tradizionalie nuoviin
funzione delle ¢riticita ambientali,
socialiadelrispetto dei dirittidegli
animali
Legislazione € nermazione rel
Stile rnateriali & prodotti
- = Design Metodi di misurazione della carbon
Sviluppare prodottiin Sviluppoorodats o
unalogicadiecodesign R o2

Campionatura -
protatipaziane

presidio dellz filiera, anche grezie
a sistemi informeticicome la
blockchain.

Infine, poichg simulare costa mano
allambiente rispetto a realizzare
concratamente i prodotti, stilista
g designer dovranno saper usare
tutti gli strumenti informatici
(stzmpa 3D compresz) per
sviluppare lc idee, i prototipic lo
veriantidi colore g stile.

SKILLS IBRIDE

Sitretta guindi di integrare lo
skills Lradizionali di designere
stilisti, finelizzete a ideare e testare
prodottiin base a scelte estetiche
e fanzioneli coerenti conitrend di
consJmo, ai nuovivalori e metodi
di lavoro indotti dalle sostenibilita
o basati sullavelurazione
dell'impronta ambientale e sulla
responsabilitd sociale d'imprasa.
Nello schema seguente abbiamo
proveto a sintetizzare lo skills -
CONOSCenZe e capacila operalive
e progettuali che renderanno
possibile la trensizione verso
madelli cconomici pili sostenibili
in relazione alla progettazione
orientate ellecodesign.

LA LOTTA AL GREEN CLAIMS
CONIL PASSAPORTO
DIGITALE

Quindi, guali caretteristicha
allribdire & un erlicolo allinché

siz pid sostenibile? Come valutare

40
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Certificazicni e dichiarazion green
Metadi di misurazione delle
performance del prodeotia in funziche
dellasuadurata
Critari di determinaziorie dal finevita
del pradotto
Tecnologie digitali e stampa 3D

OBIETTIVIDIL

ABILITA, SAPER FARE

Individuare i materiali pitisestenibiliin
funzione delle scelte progetruali

Usdre sistemi di progettazione niediante
e teanologie abllitanti e sistemi di simulaziona

Identificare medalitd dimisurazione
della carbon fectprint del prodetioin

progattazions

Definire modalita divalidazione deicriteridi
sesteribilita da cendividere gen la propria

supply chain

Pregrammare test su prodotti e materiali
Definire lg informazicni sulle performance

disostenibilitautilial consumatere
(Passaportodigitala)

AREE AZIENDALL . !
SOSTENIBILITA COINVOLTE NUOVE CONOSCENZE RICHIESTE
Legislazicne e narmazions relative a
materialie prodotti
Area gualita Metodi di riisurazione della carbon
Argasosrenibilita faotprint prodafio 2 organizzazione
No greenwashing Comunicazions/ (e5:LCA, PEF calcelo GHG)
Green claims marketing Certificaziori e asserzioniauto
Acquisti dichiarate

Gestienafarniten

i Sistemi di monitoraggioe
tracciamento materiali e supply.chain
(esblockehain)

Le dichiarazioni ambientali per
essere credibilidovranno essere
sostenute da prove rigorose e
documentate.

ttenzione a “cos |
come” diventa cosi un tutt'uno con la

capacita stessa di

a sicomunica e

fare ecodesign

in modo sistemico

I fornitoriin modo che siano
saggetti aftivi della nuova catena
delvalore della sostenibilila?
Come trasferire questo velore
ininformazioni che consentzno
al consumztorc di sceglicroa
ragione veddta diventendo un
soggetto ettivo del cambiamento?
Su questo ultima teme,
sinlelizzelo nellespressione
“green claims’, [z commissione
UE ha lanciato un'azione che
intonde andare oltro la scmplice
raccomandazione al produllor di
non fare greenwashing, ribadendo

che le dichiarazioni ambientali per
osscro aredibili dovranno essore
soslenule da prove rigorosee
documentate.

['attenzione a “cosa si comunica

¢ come” diventa cosi un tutt'uno
con la capacita stesse di fare
gcodesign in modo sistemico. I
pessaporta digitale. che dovra
accompegnare | prodoll messi sl
mercato, rappresenta pertento

un importante strumento con cui
mettore in cvidonza i requisisti
disostenibilita e riciclabilila
dall'articolo; il risJltato, cioe, di

ABILITA, SAPERFARE

Comuricare contenutidi sostenibilita
usandoargomienti e prove docummentate
Impasrare/implamentare un sistama di

monitoraggio e selezione dei fornitori

Pianificare controlli su prodotti

un'allenta opera di controllo

e raccolta deti a vantaggio di
correttezza e tresperenza delle
informazioni.

IN CONCLUSIONE

Gli obiettivi indicati dalle stretegie
UE e recepiti nei bilanci di
sostenibilita di brand & grandi
imprese possono essere raggiunti
non tanto grazic al lavoro di an
singolo manager o di un lecnico,
per quanto esperti, mz - proprio
invirtti del livello di conoscenza
speaifico richiesto - grazic a
modalila di levoro in leam.

Sara premiante anche la cepecita
diintercettare, fuori dzi confini
del mercato di appartencnzz, lo
conoscenze € le informzzioni utlli
aincrementare la progettuelita,
inserenda cosi l'ezienda e i sui
pradolli in nJove celene del
valore.

Le domanda & quindi; il mondo
della formazione ¢ in grada di
supporlare la traslormzzone in
atta?
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