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Economia reale A breve la ministra Federica Guidi presentera le linee di intervento per rilanciare il manifatturiero

Made in Italy Ecco1piani del governo

Investimenti sulle prime 15 fiere, promozione controi falsi e accordo coni grandi magazzini estei

DI MARIA SILVIA SACCHI

1 ministero si lavora agli ul-
limi ritocchi del «piano
straordinario per il made in
Italy» preannunciato la
scorsa sellimana dalla ministra del-
lo Sviluppo economico, Federica
Guidi. «Ce fame di llalia nel mon-
do», ha detto Guidi all'assemblea di
Confindustria. I colloqui con le asso-
ciazioni di categoria si sono conclusi
(piti di una ventina le organizzazioni
incontrate), adesso ¢ il momento in
cui bisogna meltere le cifre al posto
giusto. Momento delicato.
Limpianto, pero, ¢ definito. E, se-
condo indiscrezioni, poggia essen-
zialmente su tre pilastri: fiere, cam-
pagne promozionali e un piano (che
vicino al ministero definiscono «gi-
gantesco») sulla grande distribuzio-
ne internazionale. In parallelo, I'lce
(Istituto per il commercio estero)
sta lavorando al proprio rilancio e il
relativo programma dovrebbe esse-
re presentato in conlemporanea con
il piano per il made in Italy del mini-
slero.

Forze & Debolezze

Sulle fiere il governo yuole muo-
versi sulla falsariga di cio che gia &
stato fatlo lo scorso anno con Pitt, il
salone di Firenze che era «sollo at-
tacco» di Londra nel campo della
moda uomo. La capitale inglese ave-
va, infatti, deciso di entrare nelle sfi-
late uomo sovrapponendosi a Firen-
ze ¢ Milano. Il governo ha finanziato
Pilli con 2 milioni di euro per rilan-
ciare l'immagine della moda ilaliana
uomo nel mondo. Firenze si € accor-
data con Milano e con Parigi e come
risultato tutte le kermesse hanno ri-
modulato le proprie dale non piti so-
vrapponendosi.

Il progetto del ministero ¢, quindi,
quella di esportare il modello-Pitii
sui 15 principali evenli gia a partire
dal 2015.

1l secondo pilastro del piano ¢ te-
so a combattere il cosiddetto italian
sounding, ovvero «l'utilizzo di deno-
minazioni geografiche, immagini e
marchi che evocano I'Ttalia per pro-
mozionare e commercializzare pro-
dotli affatto riconducibili al nostro
Paese». B «la forma pit eclatante di
concorrenza sleale e truffa nei con-
fronti dei consumatori, soprattutto
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nel settore agroalimentare», dice il
sito del ministero, e vale a livello
mondiale 54 miliardi di euro lanno,
oltre il doppio dell’attuale valore del-
le esportazioni italiane di prodotti
agroalimentari (23 miliardi di eu-
r0). In sostanza, almeno due prodot-
ti su tre commercializzati all estero si
riconducono solo apparentemente
al nostro Paese. Qui il governo pro-
gramma una grande campagna sul-
I'indicazione geografica rivolla so-
prattutto agli Stati Uniti e al Canada,
le aree dove il fenomeno dell'italian
sounding é pit rilevante. Per quanto
riguarda gli Usa, continuano sul pia-
no politico le negoziazioni del vice
ministro Carlo Calenda per l'accordo
di libero scambio che avra impatti
posilivi in particolare per il made in
Italy.

Infine, il piano sulla grande di-
stribuzione internazionale. Un lesl é
stato fatto in questi mesi sul mercato
tedesco: unampia gamma di prodol-
ti di eccellenza italiana ma senza
brand sono slati offerti dalla catena
di lusso Karstadt nell'ambito del-
l'iniziativa denominata «Italy Lives
in Premiums. Il governo I'ha finan-
ziata con 2 milioni di euro in cambio

di un aumento della presenza di pro-
dolliitaliani del 20% e di un piano di
comunicazione ad hoc. 11 progetto
ha permesso di aumentare le espor-
tazioni e nel piano per il made in
Italy dovrebbe essere esleso a tutto
il mondo.

Lacrisi

Le misure sono attese dall'indu-
stria che, proprio mercoledi, ha pre-
sentato un rapporto che dimostra
quanto il manifatturiero abbia sof-
ferto in questi anni: nel 2013 - dice il
Centro studi di Confindustria - I'Tta-
lia é scivolata allottavo posto nella
classifica dei Paesi manifatturieri,
era al quinto nel 2007. Poi la grande
crisi. Che ha significato 120mila
aziende chiuse in 12 anni e piu di un
milioni e 100mila addetti persi. Ma
l'industria resta l'asse portante del-
leconomia italiana e in particolare il
made in Italy. Il «nuovo made in
Italy», come lo ha definito un recen-
te rapporto di Fondazione Edison,
Symbola e Unioncamere, formato
non piu solo da moda e design ma
sempre pit di meccanica e mezzi di
trasporto, pur senza perdere il presi-
dio di quelli pit tradizionali.
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