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Soft economy
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Marche. La priorita: far si che le reti aperte trovino spazio nella nuova stagione della programmazione europea 2014-2020

Lo Sferisterio
di Macerata. £
una struttura
teatrale unica
nel suo genere
architettonico
(capienza
2.800 posti).
Secondo i pili
noti cantanti
lirici é il teatro
allaperto con
la migliore
acustica

in Italia

asce il Distretto culturale evoluto

Interazioni con industria, turismo, artigianato artistico, ambiente ed enogastronomia

PAGINA A CURA DI
Deborah Dirani

eMarcherappresenta-
(( Nno una speranza per
tuttoil Paese,un esem-

pio da seguire per la capacita
che hanno avuto di unire la cul-
tura, intesa non piu solo come
sviluppo attrattivo per il turi-
smo, ma come contenitore di
creativitaeinnovazione, elagre-
en economy». Ad affermarlo ¢
Pierluigi Sacco, ordinario di
Economia della cultura allo
Tulm. Riconosciuto come uno
dei massimi esperti in materia,
Sacco individua nella realta
marchigiana una sorta di spin
off della cultura. «Un caso che
ben evidenzi cosa significhi le-
gare cultura e green economy ¢
il food and wine di qualita. Food
design innovativo anche nel
packaging magari, unito a una
agricolturasostenibile».

Per questa sua vocazione che
ne fa un esempio quasi unico in
Italia,le Marche sono state scel-
te come teatro delladecima edi-
zione del seminario estivo di
Symbola che quest’anno ha co-
me tema: «Labellezza ¢ ecologi-
ca. Cultura e green economy
controlacrisi». Luogo diincon-
trodisaperie competenze, il se-
minario della Fondazione sara
anche luogo di confronto e di-
battito al quale hanno voluto
contribuire pure realtaistituzio-
nalidel territorio.

«La green economy si confi-
gura oggi come un nuovo para-
digma, produttivo e culturale,
cheassume I'impatto ambienta-
le come indicatore dell’utilita e
dell’efficienza dell’attivita eco-
nomica - spiega Giuliano Bian-
chi, presidente della Camera di
commercio di Macerata. Agire
greensignificaagire inmodo ef-

ficiente, creando valore e au-
mentando la competitivita di
quelle imprese che adottando
tale approccio, rispettano I'iden-
tita dell’ambiente nel contesto
in cui operanox.

Non dimentichiamo la situa-
zione in cui versa la nostra eco-
nomia e quali sono le sfide alle
qualiil nostro sistemaimprendi-
toriale ¢ tenuto a rispondere. I1
nuovo terreno dellacompetizio-
neglobale nonlasciaalcun mar-
gine di errore alle tante micro-
imprese del tessuto imprendito-

IL PUNTO DI PARTENZA

Le fonti energetiche
rinnovabili generano

un aumento di posti di lavoro
superiore a quello prodotto
nelle tipologie tradizionali

DAL RAPPORTO SYMBOLA
L'indagine sulle ricadute e le
potenzialita dell'industria
culturale e creativa vede sul
podio Lazio, Marche e Veneto
conoltre il 6% del Pil

riale marchigiano che si rifanno
perlopittaunmodellodisvilup-
po locale ma che non perdono
divistail rispetto del’ambiente
e l'innovazione del prodotto.
Del resto la Regione Marche ¢
oggi ai vertici delle classifiche
sui dati relativi alla green eco-
nomy. Per cio che riguarda la
Provincia di Macerata e le sue
imprese, esse si dimostrano at-
tente per il 67,9% allariduzione
dei consumi e delle materie pri-
me utilizzate nei processi lavo-
rativi. La vocazione marchigia-

naallagreeneconomy ¢ piuvol-
te sottolineata negli studi. Ad
esempio, nellaclassificadellere-
gioniitaliane pit"green", indivi-
duate tenendo conto di diversi
elementi, come il ricorso al bio-
logico in agricoltura, il riciclo
dei rifiuti, 1a presenza di alloggi
agro-turistici, la Regione Mar-
che si colloca al 2° posto con 4,8
alloggi ogni1omilaarrivi.
L’importanza strategica di
pensare e agire green ¢ testimo-
niatadall’assessore regionale al-
le Attivita produttive e all'Inno-
vazione, Sara Giannini: «La sfi-
da che ci porta in eredita la glo-
balizzazione economica ¢ quel-
la di continuare a creare valore
utilizzando una quantitainferio-
re di risorse naturali. E questa
I’essenza di quella che viene co-
munemente chiamata "green
economy". Per il perseguimen-
to di una crescita sostenibile ¢
essenziale orientarsiverso nuo-
vi modelli di produzione e con-
sumo basati sul minor prelievo
di risorse, sulla conservazione
del capitale naturale e sul rispet-
to dei diritti sociali. Modelli di
produzione, quindi, che indivi-
duino nella minore quantita di
materia ed energia consumata
per unita di prodotto o servizio,
il principale fattore competiti-
vo. I nuovi modelli di consumo
dovrebbero consentire, incre-
mentandoil benessere persona-
le, di godere di beni durevoli e
del capitale naturale. Un nuovo
modello di crescita economica
che consentiraasempre pit per-
sonetranoi e alle generazioni fu-
ture di godere di un’ottima qua-
lita della vita e di una relativa
prosperita. Parte essenziale di
questanuovastrategia, ¢ costitu-
ita dall’'uso delle fonti energeti-
cherinnovabili, che secondo ap-

profondite ricerche, ¢ in grado
digenerare un aumento di posti
dilavorosuperioreaquellopro-
dottodauninvestimento analo-
go in fonti energetiche di tipo
tradizionale. Oltre a produrre
molteplici vantaggi economici
distribuiti, come la minore di-
pendenza dall'import di petro-
lio, ilmiglioramento dellabilan-
cia dei pagamenti verso l'este-
ro, una maggiore stabilita del
prezzo dell’energia elettrica e
minore inquinamento. I116 feb-
braio 2005, giorno di entrata in
vigore del Protocollo di Kyoto,
laRegione Marche approvavail
suo Piano Energetico ambienta-
leregionale (Pear).

Prima ancora che I'economia
verde assumesse l'importanza
attuale nel dibattito, le Marche
sidotavano, quindi, di uno stru-
mento innovativo e inedito in
Italia. Con l'obiettivo fonda-
mentale di coniugare sviluppo,
energia e ambiente. E a testimo-
nianza della coerente correla-
zione tra obiettivi, nel recente
Piano per le attivita produttive
eillavoro, particolare rilevanza
viene dataal sostegnodiproget-
ti innovativi nella green eco-
nomy, prevedendouna collabo-
razione rafforzata tra sistema
imprenditoriale, universita e
centridiricerca».

I pionieri della green eco-
nomy ebbero il coraggio di cre-
dere nella loro creativita che,
messaal servizio dell’ambiente,
poteva garantire un livello e
una qualita di vita che, fino a
quel momento 'uomo sembra-
va aver dimenticato. E proprio
nella creativita, nel suo poten-
ziale trasversale a ogni discipli-
na, ripone una grande fiducia
per la ripartenza I’assessore re-
gionale alla Cultura, Pietro Mar-

colini: «Quando parliamo di svi-
luppo, 'elemento di novita non
esclude, ma integra quello pre-
cedente e per innovare occorre
muovere da presupposti diver-
si,come unuso consapevole del-
le risorse naturali, culturali e
delle risorse umane. Per quel
cheriguardale risorse culturali,
intese come beni, attivita e im-
prese, ci interessa I’elemento
immateriale che le pervade: la
creativita. In essa ¢ insito il di
pit che puo favorire 'evoluzio-
ne del sistema produttivo tradi-
zionale, ma anche cio che puo
far lievitare progettualita di svi-
luppolocale che abbiano un trai-
no nella cultura. Anche su que-
sto la Regione Marche intende
porrelebasi per ripartire.

«Delresto il settore delle in-
dustrie culturali e creative si
rappresenta come uno dei pitt
dinamiciin Europa, contribuen-
doacircail3% del Pildell'Unio-
ne. Il rapporto della Fondazio-
ne Symbolaperil 2010 ha contri-
buto ad avvalorare un’intuizio-
ne e a suffragarci nel cammino
appena intrapreso. Infatti, I'in-
dagine sullericadute e le poten-
zialita dell'industria culturale e
creativa in ambito europeo ed
italiano e la graduatoria regio-
nale perincidenzadel valore ag-
giunto del sistema produttivo
culturale sul totale dell’econo-
mia, che ponevaai primi tre po-
sti Lazio, Marche e Veneto con
un dato pari o superiore al 6%,
ha reso manifesto cio che pre-
mevasottolapelle dialcuni con-
testi produttivi e territoriali del
nostro Paese.

«Mentre per il Lazio sono in
modo preminente le industrie
culturali a generare il dato (in-
dustria del cinema, Roma Capi-
tale) nel caso diMarche e Vene-

tosono leattivita tipiche del ma-
deinItaly a fornire un contribu-
to fondamentale alla produzio-
ne del valore aggiunto del siste-
ma culturale.

«Le Marche si qualificano,
quindi, come territorio con la
vocazione alla cosiddetta "cul-
ture based innovation", unafor-
ma d’innovazione anche non
tecnologicacheintegraaltatec-
nologia a creativita, che nasce e
cresce nell'impresa culturale e
creativa, mettendo in circolo
professionalita della cultura e
dellacreativitanell'impresa ma-
nifatturiera tradizionale.

«Inquesto senso abbiamo co-
minciatoadiscutere e aragiona-
resul progetto di «Distretto cul-
turale evolutoy, cioe di un’idea,
un metodo, un orizzonte dello
sviluppo locale che metta in re-
lazione la cultura con I'indu-
stria, il turismo, ’artigianato ar-
tistico,’'ambiente e'enogastro-
nomia, secondo un approccio
multifiliera. Non si tratta del
semplice turismo culturale, né
delfervore proprio dieventi effi-
meried episodici, madel tentati-
vo di fare della cultura un fatto-
re di sviluppo locale duraturo,
capace d’incidere sulle filiere
produttive, sui modelli impren-
ditoriali e sull’intreccio con le
produzioniextraculturali, in pri-
mo luogo quelle manifatturiere.
Daquivogliamo partire per fare
dell’intero territorio marchigia-
no un ambito di sperimentazio-
nedinuove contaminazioni, do-
Ve possano emergere progettua-
lita pubblico-private, legate ai
territori e alle produzioni, capa-
ci di costituire delle reti aperte
che trovino una sponda nella
nuova stagione della program-
mazione europea 2014-2020%.
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Eccellenze e uscita dalla crisi

Fabio Renzi

Segretario generale
Fondazione Symbola

«Dalla capacita di unire a
culturaeilmadeinItaly alle
potenzialita della green
economy vedo la chiave diun
successo non comune che
trova un suo forte esempio

a Macerata, decima in Italia
per contributo culturale

al Pil provinciale»

Francesca Molteni

Amministratore Muse Project Factory
(programmi e istallazioni video)

«Per uscire dalla situazione
critica va abbinata la cultura
delfarealla cultura del
sapere. Con Muse, da ultimo,
abbiamo prodotto uno
spettacolo che, presentato
al salone del Mobile, &
pronto per Mosca e poi,
forse, anche piti a Est»

Ivanhoe Lo Bello

Vice presidente
di Confindustria per ['Education

«Un pezzo del Paese ha

messo in discussione modelli
sociali ed economici obsoleti.
La sfida & costruire
un’egemonia culturale che
sappia coniugare tradizione,
saperi, innovazione, regole
sostenibilita, senso dello Stato
e dell’etica pubblica»

IMAGOECONOMICA

Gian Mario Spacca

Presidente della Regione Marche
(al suo secondo mandato)

«La Regione Marche

ha compiuto una scelta
precisa: non solo
confermando l'attenzione
per la cultura, ma anche
incrementando le risorse,
stimolando una diffusa
progettualita e sostenendo
eventi di qualita»

IMAGOECONOMICA

Ilaria Borletti Buitoni

Presidente Fai
(Fondo ambiente italiano)

«Ritengo che per parlare

di reale sistema culturale

in Italia manchino alcune
caratteristiche peculiari.

Tra queste la questione della
fiscalita dei privati che deve
essere affrontata in modo
diverso e il principio

di sussidiarieta dello Stato»

IMAGOECONOMICA

Innocenzo Cipolletta

Presidente associazione
per [’Economia della cultura

«InTtalia la cultura ha una
sua economia spontanea
che perd subisce i colpi del
definanziamento. Cultura
che comunque va intesa

in senso pitl ampio rispetto
aquello che normalmente
siintende: cultura sono la
moda e il design»

Sferisterio

Venerdi 20 al via il primo
Festival by Micheli

L acrisieconomicavistada
(( chioperanellacultura?
Un’occasione perimparareanon
sperperare denaroricorrendo
allintelligenza e alla fantasia.
Risponde senzaesitazione, trauna
provaelaltra, Francesco Micheli,
daquestastagione direttore
artisticodello Sferisterio di
Macerata.ll2olugliosiapreil
Festivallirico, appuntamento
imperdibile per melomani (ma
nonsolo perloro) chefinoal12
agostoalternerasul palcoscenico
tre capolavoridel genere:
Traviata, Bohéme e Carmen.
Comespessoaccade davantia
cartellonidituttorispetto, viene da
chiedersicomesiapossibile
metterliin piedicon tuttiitaglialla
culturache fanno piangere
lacrime disangue agliartisti.
«Innanzituttovadettochela
Regione Marche ¢unadelle
poche, forse'unica, chenonha
tagliatoifondial settore, anziliha
aumentati- piega Micheli-. Poi
bisognaammettere che molti
artistihannoaccettatodiridurrei
loro cachet pur dipresenziare al
nostro Festival. Infine credo chele

maceratese eratappaobbligata
nell’estate degliamantidellalirica,
chenonsaranno pochi certoma
nonsononemmeno tantida
garantireifondinecessarialla
sopravvivenzadiuna
manifestazione cosiimponente,
oggiil Festivalsi¢rinnovatoe ha
invaso Macerata. Ediventatoun
appuntamento composito. «C’¢la
programmazionetradizionale allo
Sferisterio e poic’eil Festival Off,
ingiro perlacitta,dove sipuo
assistereaspettacolidiversi».
Innovazionee tradizione qui
viaggianonello stesso
scompartimento: «Sene parla
spesso,noil’abbiamo realizzata:
delrestose e verochenonc’e
nientedi pititradizionale
dell'opera,éanche verochele
tematiche delletre opere che
abbiamosceltosonoladisperata
condizione dell’essere giovane,
unacondizione che nonhatempo.
Edallaltra parte'operapuo anche
essere formatotascabile, come nel
casodel Festival Off dovessipotra
assistere adj-set ospettacoli
multilinguistici». Niente rimpianti
perquandoisoldic’erano? «Certo

idee che abbiamo avuto per cheildenaroservemacredo chesi
potenziare 'attrattivitadella possano creare appuntamentidi
rassegnasianounaspetto altolivelloanche avendone unpo’
fondamentale perilsuosviluppo». | menocheinpassatoy.
Seunavoltail Festivallirico ©RIPRODUZIONE RISERVATA
Eataly (Torino)

A breve sette aperture
(due sono all’estero)

E ataly nasce conl'intento
(( dismentire 'assunto

secondoil qualeiprodottidi
qualita possono essere a
disposizione solo di una
ristretta cerchia di privilegiati,
poiché spesso cario
difficilmente reperibili». Cosi
silegge nella presentazione
del marchio pubblicata sul sito
www.eataly.it. Detto questo,
detto tutto, o quasi, perché
Nicola Farinetti, store
manager, haunpo’dicose da
aggiungere: «E vero noi
abbiamo prodotti di qualitaa
prezziaccessibili, manonc’e
niente di strano in questo;
casomai era strano che non ci
fosse prima qualcuno come
noi, capace di un’offerta del
generey. Eataly ormai
presente anche in Giappone e
in America, € diventato quasi
unmodo divivere. Parlare di
Eataly, dunque, significa
anche parlare digreen
economy, dove green sta per
sano, pulito ed etico. «C’¢
molto lavoro "umano" danoi,
fin dalle prime fasi della
produzione/raccoltay.
L’uomo, il suo corpo elasua
mente al centro diun progetto
imprenditoriale che prosegue
consuccesso: ancora dal sito

una pillola della filosofia
umanistica del marchio. «Da
un lato l'offerta dei prodotti,
siasotto forma di
distribuzione che sotto forma
diopportunita diristorazione,
mentre dall’altro un discorso
impostato sulla didatticae
articolato in corsidi cucina,
degustazioni, corsi sulla
conservazione dei cibi,
didattica peribimbi.
Quest’ultimo aspetto riassume
l'originalita di Eataly e
costituisce il punto di partenza
perinstillare nel consumatore
una corretta percezione della
qualita. Nell’'ottica della
contaminazione tra
gastronomia e culturanasce
poilaFondazione Mirafiore,
untempio dove letteratura,
musica e teatro si sposano con
I’enogastronomia di qualitax.
Se poi qualcuno ancora crede
cheinvestire sull'uomo non
dia buoni risultati, 'ultima
paroladi Farinetti dovrebbe
essere risolutiva: « Abbiamo
appena inaugurato uno store a
Roma e abbiamo intenzione di
aprire abreve anche Milano,
Verona, Piacenza, Firenze e
Bari. Quindi sarala voltadi
Chicago e San Paolo».
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Nuova Simonelli

Allaricerca di gente che
voglia girare il mondo

aMacerataalrestodel

mondo:lastoriadella
Nuova Simonelli, aziendaleader
nellaproduzione di macchine da
caffe ¢latestimonianza dicome
un’impresache contaoltre
un’ottantina diaddettie che
cresceadoppia cifranegli anni
dellacrisi, possatrarre lasua
forzadalterritorioin cui¢natae
non abbiabisogno di
delocalizzare per vincere. A
raccontarnelastoriael’a.d.,
Nando Ottavi: «L’azienda fu
fondatanel1936 da Otello
Simonelli che almomento di
ritirarsi, quarant’anni fa, lalascio
inmano anoiche eravamo suoi
collaboratori. Fu cosi che nacque
laNuova Simonelli che, pure con
tuttiicambiamenti e gli sviluppi
avvenutinegli anni,non ha mai
persodivistaladirezione data
dal suo fondatore. Capimmo
subito che il futuro pernoiera
dato dall’export, che a tutt’oggi
rappresental’8296 del totale del
fatturato, e una delle prime cose
che facemmo fu proprio quelladi
creare unufficio dedicato.
Ancoraadesso questo ufficio
esiste e vilavorano ingegneri che
girano ilmondo per spiegare,
tenere corsi diaggiornamento e
formazione ai nostri clienti.

Clientiche sono sparsiiniis
Paesidelmondo. Inoltre, il
prodotto che sipropone deve
essere di qualita, deve essere
tecnologicamente avanzato e
costantemente innovato. Noilo
facciamo ogni due anni: con
questa cadenza proponiamo ai
nostri clienti macchine
rinnovate nell’aspetto e nella
tecnologia». Nuova Simonelli
nonsi & maispostatada
Macerata: «Non c’e bisogno di
abbandonare le proprie radici
perlavorare bene e raggiungere
buoni risultati- chiosa Ottavi-i
nostriaddetti sono diqui e sono
legatiallaterracome
all'azienda».L’a.d.lanciaun
appello ai giovani: «Abbiamo
bisogno di professionisti che
abbiano studiato discipline
tecnico-scientifiche e che
abbiano voglia digirare ilmondo
pernoi. Ne stiamo cercando per
inserirliin organico». Macome
tuttilicenziano e voi cercate?
«Nel2008 siamo cresciutidel
389, e c’eralacrisi, nel2on del16
equest’anno, chelacrisi c’e pitt
forte che mai, stimiamo di
crescere ancora del12%. Sinoi
cerchiamo gente che voglia
lavorare con noi».
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