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“Pollino people experience”: tra promozione e sviluppo

Una esperienza da raccontare

POLLINO - Continua con successo
Tiniziativa. denominata “Pollino
people experience”. Presentata il
mese scorso a. Roma, questa campa-
gna di comunicazione ha riscosso il
gradimento di molti esperti del set-
tore. Delrestoun Pollino raccontato
da chi ci vive e ¢i lavora, da chi per
amore dei suoi paesaggi ha fattodel
Parco piu grande d’Ttalia la propria
terrad’elezioneedellaqualitalapro-
pria missione, non si era ancora vi-
sto. Il progetto di promozione terri-
torialedell’Ente Parco Nazionale del
Pollinoé in partenariato con Fonda-
zione w ed & stato realizzato
con il contributodiFondazione Tele-

com Italia concesso nell’ambito del
bando del 2011 “I Parchi e le Aree
Marine Protette: un patrimoniouni-
co dell'ltalia”. Un nuovo format di
promozioneturisticachemiraafare
della qualita e del racconto delle sue
esperienze la chiave di lettura privi-
legiata per valorizzare il sistema di
offertaturistica, culturaleeimpren-
ditorialedel ParcoNazionaledel Pol-
lino. L'iniziativa e finalizzata alla

promozionedelterritorioattraverso
lavoce deisuoiprotagonistielacon-
divisione delle sue eccellenze, mette
in campo e ‘on-air’ un sito web in ita-
liano e in inglese - www.pollinopeo-
pleexperience.it - un account sulle

paginedeiprincipalisocial network
della rete e, anche una app gratuita
per smartphone e tablet. Ma non so-
lo. Pollino People Experience & an-
che un fumetto, una mappa, un rac-
conto per parole, immagini e video:
100 storie di imprese che hanno im-
boccato la strada della qualita e tro-
vato il successo e 32 testimonial ec-
cellenti che ci invitano a scoprire il
megliodel parco pit grande del Pae-
se. «“Pollino people experience” - €
spiegato in una nota - € inoltre un
progetto di marketing territoriale
che propone un modo nuovo di “ve-
dere”ilpaesaggio, ilmadein Italy,il
patrimonioculturale ed ambientale,
materiale e immateriale, una moda-
lita che prima certifica e poicomuni-
ca la qualita, che si trasforma cosi
nella principale attrattiva turistica
del territorio». «Raccontare il Polli-

no.Nonsifiniscemaidiraccontareil
Parco piu grande d'Italia - aveva
commentato Domenico Pappaterra,
Presidente Ente Parco Nazionale del

Pollino - Un Parco immenso fatto da
56 comuni, che tocca due regioni di-
verse, una comunitd protetta dove
vivonoe lavorano 175 mila persone.
Lodico con orgoglio, il Parco Nazio-
nale del Pollino, I'ente che deve tute-
lare, proteggere, conservare e pro-
muovere questo territorio immenso
eunparadisoterrestreabitatodauo-
mini di buona. volonta», «I parchi -
aveva commentato il presidente del-
la FondazionemErmete Rea-
lacci - sono un’opportunita straor-
dinaria per conservare il nostro ine-
stimabile patrimonio ambientale e
paesaggistico ed anche per valoriz-
zare quellintreccio inimitabile di
natura, storia, cultura e creativita
che non e legato solo all'ambiente,
macheélegatoadoppiofiloancheal-
la coesione sociale, ai territori, ai sa-
peri tradizionali e alla qualita del
made in Italy e che contribuisce in
maniera determinante a quella foto
di gruppo che rende I'Ttalia unica e
attraentenelmondon.
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