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Uno sguardo da vicino

alle fabbriche della moda

Con ApritiModa le aziende e le botteghe di una

delle industrie piu attraenti aprono le porte ai curiosi
Una manifestazione che si allarga al settore dello sport

Irene Maria Scalise

gj Italia si scopre sempre
‘ piudimoda e apre le por-
te al grande pubblico. La
manifestazione “Apriti-
Moda”, una sorta di viaggio alla
scoperta delle eccellenze del ma-
de in Italy, torna il prossimo 21 e
22 ottobre con oltre 100 aziende
pronte a svelare ai curiosiisegre-
ti della moda italiana. La manife-
stazione € passata dai 14 luoghi
aperti della prima edizione del
2017, ai numeri tondi di quest’an-
no. «Si tratta di realta sparse su
tuttoil territorio nazionale - spie-
ga I'ideatrice della manifestazio-
ne, la giornalista Cinzia Sasso -
da Nord a Sud ma unite da un de-
nominatore comune: il lavoro di
artigiani, laboratori e grandi im-
prese del settore che ogni gior-
no, grazie alla cura del dettaglio,
fanno si che abiti, calzature e ac-
cessori siano tra gli esempi del-
Ieccellenzaitaliana nel mondo».
Ed eé anche un’occasione per
scoprire nuove professioni e op-
portunita lavorative. «La moda &
vista dalla parte del lavoro che
c’e dietro - spiega Sasso - ci sono
infatti mestieri preziosi, poco co-

scarseggiano di personale. Basti
pensare che secondo uno studio
fatto per la Fondazione Altagam-
ma, mancheranno nel settore lus-
s0 346 mila profili tecnici e pro-
fessionali da qui al 2026. Farli co-
noscere € un modo per farli ama-
re, e chissa che al ricamatore toc-
chi la sorte toccata al cuoco da
quando e diventato chef».

L MONDO SPORTIVO

La nuova protagonista di que-
st’anno e la moda sportiva italia-
na. Per la prima volta, il pubblico
avra modo di scoprire anche
quei luoghi dove la moda incon-
tralo sport e I'innovazione tecni-
cas’intreccia con labellezza e I’e-
leganza. «Diciamo che vogliamo
far sentire il profumo dei giochi
olimpici invernali del 2026 e in-
sieme raccontare l'altro lato del-
le Olimpiadi - aggiunge Sasso -
quello della tecnologia legata al-
labellezza, I'innovazione nei ma-
teriali, ’eccellenza che accompa-
gna e rende possibili le migliori
performance atletiche».

Anche in questo settore il ma-
de in ITtaly € un grande valore.
Con 217,3 milioni di dollari siamo
primi al mondo per I'export di
calzature sportive da neve, scar-
poni da sci e snowboard, scarpet-
te per lo sci di fondo. Secondi in

nosciuti e dunque pocoamati. So- Europa e quartial mondo per I’ex-
no professioni che solo I'Italia co- portdi tute dasci (dati da uno stu-
nosce (i grandi marchi del lusso dio della Fondazione [Symbola).
mondiale vengono qui perlelavo- Ecco dunque che aprono le loro
razioni pit1 esclusive) ma che porte anche musei, come quello

di Montebelluna della Fondazio-
ne Sportsystem.

Tra le novita di questa edizio-
ne ci sono societa che hanno fat-
to la storia dell’abbigliamento e
degli accessori sportivi; realta, co-
me i Moon Boot di Tecnica
Group, che hanno permesso ai
dopo sci italiani di entrare nella
storia del costume tanto da esse-
re esposti al Moma di New York;
aziende, come Fila, che hanno ve-
stito i campioni dello sci; c’e Uyn
(testato da Sofia Goggia, partner
di 10 nazionali di sci per la forni-
tura di calze, un’azienda avveniri-
stica che sembra Odissea nello
spazio) che realizza I'underwear
indossato dalle campionesse du-
rante le loro competizioni; o Sali-
ce, che possiede da oltre un seco-
lo il segreto del saper fare ma-
schere da sci per campioni.

FAMIGLIE EARTIGIANI

«Fanno il loro ingresso quest’an-
no - aggiunge Sasso - anche fa-
miglie che da oltre un secolo si
tramandano conoscenza e amo-
re per il lavoro manuale: gli arti-
giani che creano erifinisconole
spazzole ricercate e apprezzate
in tutto il mondo; i maestri che
realizzano gioielli-scultura lavo-
rando e intrecciando a mano le
perle di vetro di Murano; profes-
sionisti che producono cerchiet-
ti, copricapi, fiori in seta dipinti
a mano, turbanti e bijoux che
raccontano un grande amore
per la storia dell’arte; donne
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che con il loro telaio battono se- p
ta, ginestra e lane dando vita a (
creazioni uniche». @ INUMERI )
TGRANDINOMI
PRIMI PER SALDO DELLA BILANCIA
Non mancheranno dl aprire le COMMERCIALE DEI PRODOTTI SPORTIVI
porte dei loro stabilimenti mani-
fatturieri anche quelle imprese iN MILIONI Di EURO
che dapit edizioniaderiscono al-
I'iniziativa, realta di fama mon- ITALIA
diale come Armani, Dolce&Gab-
bana, Loro Piana, Zegna, Fratelli
Rossetti che quest’anno compie i SPAGNA
settanta anni; e piccoli laboratori
come Pino Grasso Ricami, Gal-
lia&Peter Cappelli, 'ombrellifi- FRANCIA
cio artigiano Maglia, il guantaio
Omega di Napoli che vende nella
Quinta Strada a New York con GERMANIA
grande successo.
ORIPRODUEONE RISERVATA FONTE: FONDAZonE_ 2023
@ filati
dell’azienda
comasca Salice,
che ha costruito

la sua fortuna sulle
maschere perlosci

lo da vieino
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