Nel 2005 il fatturato vitivinicolo made in Italy tocca i 9 miliardi di euro. Un terzo & dovuto all'export
USA-ITALIA, CIN CIN TRA AMICI

Americani rapiti dal vino italico. Ma primi fornitori del Belpaese

b1 Luici CHIARELLO

It-a]ia reginella dell’export nel
2005. II vino del Belpaese ha
ammaliato i cuori e i palati dei
consumatori statunitensi, nei cul
calici & stato versato nettare jtalia-
no per 771,3 milioni di euro, con
un incremento del 4,2% rispetto
all'anno precedente, Una perfor-
mance che ha ponato il mercato a
stelle e striscie a diventare il pimo
canale di shocco per il vino made
in Italy, superando il tradizionale
mercato tedesco, che 1o scorso an-
no ha accusato una riduzione del
4,5%, per un lotale di 6942 milio-
m di curo, E non &1'unico fronte su
cui il vitivinicolo italiano ha cedu-
to il passo: in Giappone, infatti le
espontazioni italiane hanno accu-
sato un crollo del 9.4%, per un va-
lore complessivo sceso a quota
94,7 min di euro. Resta il fatto che,
complessivamente, il vino italiano
ha fatturato nel 2005 ben nove mi-
Liardi di euro; un business in forte
attivo, dunque, a cui le esportazio-
ni hanno dato una grossa mano,
crescendo del 3,6% ¢ sfiorando la
soglia critica di tre miliardi di euro
di valore. In sostanza, un terzo del
fatturato globale si deve ai mercali
esteri. Dal lato delle importazioni,

LE DE TINAZIDNI DELL EYPORT

PRODUZIONE D1 VINO E MOSTO
Nel 2005, in milioni o

Sardegna 0,88

Lombardia

Trentlno Alto Adige

Friuli Venezia Giulla

Marche

Campania

Altre regioni
Lazio

Toscana
Piemonta
Abruzzo

Emilia Romagna
Venelo

Sicilia

Puglia

TOTALE ITALIA

o
 Forte eaoorasony sucad Assownciog. (4t o evesond 2008

poi, si conferma il patto
gli Usa. Se, global il vino

straniero sulle tavole dello Stivale
aumenta del 6.6% (per un valore
complessivo di 272,5 milioni di
euro), 1 soli Stati Uniti d’ America
vedono crescene in MANiera espo-
nenziale 1" appeal dei loro prodotti
nei gusti del Belpaese: pit 401%
evidenzia lo score degli arrivi di
vino made in Usa in ltalia rispetto
al 2004, per una quantith di 51 mi-
la tonnellate e un valore di 41,6
milioni di euro, Un risultato che ha
portato il Bengodi delle esporta-

zioni italiane a diventare anche il
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primo fornitore di vino

sul territorio nazionale. In sostan-
za, la mano invisibile del mercato
ha generato una sorta di «Do ut
des», in cul a rimetterci sono stati |
cugini francesi, scalzati (se si

esclude lo champagne) dalla pri-
ma posizione, e pol, di seguito, la
Spagna e il Portogallo, Ma andia-
mo ad analizzare 1 diversi anda-
ment del setore.

La produzione internza. Le sti-
me fornite da Assoenologi parlano
chiaro: sono italiani il 17% della
produzione mondiale e il 28% di
quella comunitaria. La produzione
nazionale & stata quantificata per
la vendemmia 2005 pari a47,5 mi-
lioni di ettolim, ottenuti da una su-
perficie vitata di 792,000 ettari. Di
questi 264,000 producono uve de-
stinate alla produzione di Vgprd e
528,000 uve per la rasformazione
in vini da tavola. In 15 anni sono
stati persi 178.000 ettari. Una su-
perficie di poco inferiore ai vigne-
i di Piemonte e Sicilia i msmmc
Ma questo ha generato maggione
specializzazione ¢ un forte miglio-
ramento qualitativo. La produzio-
ne di vino in Ttalia vanta 460 deno-
minazioni, di cui 343 doc-docg e
117 igt. I fatturato dell’intero set-
tore enologico italiano supera
quota 7 miliardi di euro; a quest
vanno aggiunti 2 miliardi di euro
relativi alle tecnologie di cantina,
che, tra Ialtro, sono le pid diffuse
al mondo.

1 consumi interni. [ consumi
domestici di vino in Italia vanno
S0 do, attestati

domestici dello 0,6% 1'anno. Cid
indica, per altro, una inversione di
tendenza nei gusti degli italiani,
anche se nel 2004 rispetto al 2003
hanno acquistato piil rosso da ta-
vola (+2,2%) e meno bianco (-
3,5%); nessuna grande differenza,
invece, perdﬂcl.du(g dove il de-
cremento pelu.ruualm £ 51ato simi-
le sia per i bianchi che per i rossi
(rispettivamente 0,5 ¢ -0,7%).

Radiografia dell’export. Si ¢
gid detto della straordinaria
performance del vino italico nel
Nuovo Mondo. Basta solo aggiun-
gere che |'Ttalia copre, da sola, ol-
tre il 30 del mercato. E, a quanto
sembra, il trend di crescita dell’im-
port americano ha ampi margini.
Secondo Gallup, per la prima vol-
ta il vino ha superato la birra nel
gradimento dei consumatori Usa.
E una ricerca DataBank ha visto
nel 2008 gli Stati Uniti come pri-
mo mercato di consumeo di vino al
mondo, Ma non esistono solo gli
Usa. Anzi. LaRussia ha dimostra-
to anche nel 2005 di essere un
mercato interessante per il made in
Ttaly, L' aumento dell’import dal-
I'Talia rispetto al 2004 & stato del
74% in quantith e del 50% in valo-
re; anche se | quantitativi sono an-
cora limitati (poco pit di 96.000
hl. peri all’ 1,5% circa dei consumi
russi). La Cina ha confermato di
essere un mMercato in espansione:
I'import dall'Tialia & salito strepi-
tosamente, facendo re
sieme alle importazioni di Hong
Kong un +175% in termini di
e un +43% in valore, ma

circa 8,5 min di etolitri ¢ 48 Iun
procapite. Il calo maggiore si regi-
stra per il vino da tavola, il cui de-
cremento medio annuo & del 2,7%
nel periodo 2000-2004. Unica ec-
cezione per il vini doc e docg bian-
chi, che nello stesso lasso di tempo
hanno visto crescere gli acquisti

anche qui si tratta ancora di picco-
le quantity. L' India, invece, vede il
consumo di vino crescere al ntmo
del 25% I'anno: I'export italiano
verso il questo paese, nel 20052 di
poco pit di 1.500 hl, con una cre-
scita del 38% in quantiti e di oltre
il 22% in valore.



