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PUGLIA CREATIVA: UNA RICERCA MISURA IL VALORE ECONOMICO

“Quando la cultura e un affare”

ANTONIO DI GIACOMO ' i A

La cultura in cifre

2,4 miliardi di euro
di valore aggiunto
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nell’evento “Weare creative in Puglia: regionale turistica turismo
strategiadisviluppo 2020”, in agenda italiana regionale

1.091 milioni di euro
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sara una ricerca, realizzata da Fondazione T
Symbolasu mandato della Regione attraver-
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so 1l distretto produttivo Puglia creativa, che ond AL A L) 55.000

fornisce una fotografia dello stato di vitalita | WIS VRl Occupati

di un’industria, quella della creativitae della = . )

cultura. Aggiornato al 2014, il dossier — pre- &"‘ 22.800 di cui imprese culturali
Imprese 16 mila

mette Domenico Sturabotti, direttore di
Symbola - “si inquadra nell'impegno che, da
anni, i vede impegnati a dimostrare come le
industrie culturali e creative abbiano un im-
pattodirettosul sistema produttivo”.
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Il teatro Petruzzelli, uno dei luoghi
principali dell'industria della cultura
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ENERANO valore mentre attiva-
L no altri settori dell’economia
&ﬁ% @% in maniera indiretta. “Abbia-
Q{Zu ﬁ\g i mostimato-aggiunge-che esi-
ste un fattore di moltiplicazione che, per
ogni euro investito nelle filiere creative e
culturali, porta a svilupparne 1,7 euro nel
resto dell’'economia. In termini pratici, al-
lora, in Italia, il peso delle industrie cultu-
raliecreative & paria 83,9 miliardidi euro,
tali da attivare complessivamente 226,9
miliardi di euro”. A fronte di questo scena-
rionazionale, dunque, i numeriche riguar-
dano la regione: “In Puglia, nel 2014, il si-
stema produttivo culturale e creativo - an-
ticipa Sturabotti-hagenerato 2,4 miliardi
di euro di valore aggiunto che & circa il 4
per cento dell’economia regionale. Si par-
la di un universo che occupa circa 55mila
addetti per circa 22.800 imprese, 16mila
delle quali nelle attivita culturali”.
Quando si parla di questo sistema, chia-
riscono da Symbola, ci si riferisce a quat-

STURABOTTI VALORE

Domenico Secondo l'indagine
Sturabottié I'industria creativa
direttoredi ha generato 2,4

miliardidi euro di
valore aggiunto che
érappresentacircail

Symbola, I'agenzia
che haelaborato lo
studio sullo stato

I'indagine di
Symbolavoluta
dallaRegione
permonitorare

gli effetti del settore
sull'economia

tro categorie: 'industria culturale (radio,
cinema, produzione di videogame e soft-
ware e la musica), le performing arts
(danza, teatro e spettacolo dal vivo), I'in-
dustria creativa (architettura, design e
imprese legate alla comunicazione) e le
attivita di gestione e conservazione del
patrimonio, sia storico che contempora-
neo, dai musei alle biblioteche.

E se inumeridella Puglia possono a pri-
ma vista apparire piccoli “rappresentano
invece un potenziale di crescita enorme
che-avverte Sturabotti-non solo puo ave-
re effetti diretti su queste filiere ma conse-
guenze molto importanti sullo sviluppo
dell'intera economiadel territorio. Abbia-
morilevato alivello nazionale che tutte le
imprese, anche del manifatturiero, che
fannoinvestimenti in creativita e comuni-
cazione hanno performance nettamente
superiori in termini di export e bilanci ri-
spetto a quelle che non lo fanno”.

Ancoranel dettagliodellaricerca inter-
viene poi Vincenzo Bellini, presidente del
distretto Puglia creativa, che spiega: "Il
grande legame che lega la cultura dei ter-

ritori pugliesi con la possibilita di svilup-
pare un’economia prospera e sana € dato
dal turismo. La cultura & infatti il miglior
strumento per attrarre una forma di turi-
smodiversa da quella esclusivamente bal-
neare. E qui la Puglia contribuisce quasi
per il 4 per cento alla determinazione del-
la spesa turistica attivata dall’industria
culturale in Italia, con un valore assoluto
di quasi 1.091 milioni di euro. Il 36,8 per
cento di tale valore & attivato dalla provin-
ciadiLecce, il 21,2 per cento dalla provin-
cia di Bari e il restante 42 per cento dalle
altre quattro province pugliesi”.

Geografie e numeri che cambiano nel
caso specifico dell'industria della cultura,
laddove, € scritto nella ricerca, “il territo-
rio pugliese appare fortemente eteroge-
neo e contempla tassi di diffusione delle
imprese culturali che oscillano tra il 37
per cento di Bari e I8 per cento di Brindi-
si. Tale concentrazione, si riflette anche
in termini di valore aggiunto e occupazio-
ne: Bari eccelle in entrambi i casi, con una
quota di ricchezza prodotta dal sistema
produttivo culturale che incide per circa il
43 per cento sulrisultatoregionale”.

dell'industria 4 per cento
creativa pugliese dell'economia
nell'economia regionale
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