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iDAI Sud

DIARIO DI BORDO DELL'ECONOMIA - CENTRO STUDI TAGLIACARNE

LA CULTURAAL SUD RENDE IL 13,7% DEL TOTALE IN ITALIA

prod
nel. 2020
curo, cor
valore agi;

elle regioni del Sud (Basi
Beata, Calabria, Campania,

lira. Sardegna, Sicilia),
aerata dal Sistema

rale e Creativo
1,7 miliardi di

onde°nte al 13,7;70 del
it.o della libera

culturale e creativa nazionale
(S4,6 miliardi dï curo) e al 3,9%
del prodotto lordo complessivo
dell'area. Rispetto al 2o1_9, la
filiera culturale ha subito una
perdita di prodotto pari al -8,1,x«
(-7,2%  a livello nazionale). Questi
dati emergono dal Rapporto
promosso da L'nioncamere e
Fondazione Svmlola e realizza
to con il contributo tecnico -
scientifico del Centro studi delle
Camere di Commercio Gugliel
mo-iaglliacarne. dal titolo «lo
sono Cultura», che analizza le
performance produttive della
oliera culturale nelle sue due
componenti: core (di cui fanno
parte i comparii: architettura e
design; comunicazione; audiovi-
sivoe musica; videogiochi e
sof tw are; editoria e stampa;
performing arts e arti visive;

Il valore della cultura

patrimonio storie:
crei.: (Averi (ovvero tutte
qlic ile attività che utilizzano
contenuti e competenze culturali
e creati` 'e
dei propri procl

Nel. Sud, la maggio
prodotto culturale viene creata in
Campania (3,8 rnìliardï), in Sicilia
(2,9 miliardi) e in Puglia (2,5
miliardi) e, a seguire, in Sarde„nE 
(1,_r miliardi), Calabria (914 milio-
ni) e Basilicata (38i.1 milioni).
La Campania occupa il 12°

posto della classifica delle regie -
aer

itrnto g
rasnc'tto a.

•acidenza del valore ag-
nat0 dalla cultura

•anomia (con
una quota pari al 4,2%), mentre
le altre regioni del Sud occupano
la parte più bassa, della classifi
ca: si va dalla 16' posizione della
Sardegna (con un'incidenza pari
al 3,(y  , l ,illo 20` posizione della
Calabria (;,4 a). Nel ranking
stiIatc, a licvilo provinciale,
Cagliarle la prima tra le provin-
ce del Sud con un'incidenza pari
al 5,y seguono Palermo
(4,9), Napoli e Bari (entrambe
4,8cr,) e Cosenza

Incidenza % del valore
aggiunto dei settori sul
core delle attività culturali
e creative
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Fonte elaborazioni sudati Rapporto no sona cultura". Unioncamere-Fondazione Symbola. 2021

L'editoria, che da sola genera
un valore aggiunto pari a 1,,
miliardi., rappresenta l'attivitù

rilevante dell'area, corrispon-
dente al 24,5..." del valore aggiun-
to dell'intero comparto. Il secon-
do settore, l'unico peraltro ad
aver Party registrare una crescita
rispetto al 2019, è quello dei.
videorioclhi e software, con ton
valore aggiunto di 972 milioni di
curo, ovvero il 1 8 3,-, del totale
core (il valore nazionale è pari a
29,2%), mentre il terzo settore e
quello dell'architettura e design
(T78 milioni, pari al iz,,6^r;).

Seguono le performing arts e
arti visive (659 milioni di cubo, il
12,4%) e il settore dell'audiovisi-
vo e musica (607 milioni di euro,
l'11,4.5'á). Il patrimonio storico e
artistico, invece, genera un valo-
re aggiunto pari a 6S9 milioni,
corrispondente all'll,o del
valore aggiunto dell'intero com-
porto (il valore nazionale è 5,3%)
mentre la comunicazione genera
un valore aggiunto prodotto pari
a 419 milioni (il 7,9%:, contro il
9,G ., tt'€azionale).
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