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Siamo tra 1 primi dieci Paesi
al mondo per investimenti
in ricerca & sviluppo ed

i primi per riciclo dei rifiuti

E corsa al <Made in Italy»
Ma il Bel Paese... non lo sa

ROMA. C’e un’Italia appassio-
nata e sempre pilt richiesta nel
mondo grazie a qualita e inno-
vazione. Un’Italia di cui spesso
non c’¢ consapevolezza. E cid
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Il rapporto

L'indagine Symbola-Unioncamere certifica le nostre potenzialita

Il mondo ha sempre

piu voglia
di made in Italy

ma I'Italia non lo sa

ROMA. C’éun’Italiaappassio-
nata e apprezzatanel mondo,
che produce ricchezza pun-
tando su qualita e innovazio-
ne. Un’Italia di cui essere or-
gogliosi di cui spesso, pero’,
non ¢’ piena consapevolez-
za.llrapporto ITALIA 2019, re-
alizzato da Fondazione Sym-
bola, Unioncamere e Fonda-
zione Edison con il sostegno
di Intesa Sanpaolo, un viag-
gio di scoperta in un Paese
chehaitalenti e le risorse per
guardare negli occhi il futuro.

L'indagine.Ilrapporto eviden-
zia come che spesso 1'Ttalia
non sa di essere innovativa,
versatile, creativa, reattiva,
competitiva e vincente. L’in-
dagine condotta da Ipsos,
all'interno delrapporto, & pro-
prio sulla percezione e consa-

pevolezza delle capacita del
Bel Paese. L'Ttalia e trai primi

10 Paesi al mondo per investi-
mentiinricercae sviluppo: so-
loil13% degliitalianine & con-
sapevole, e addirittura quasi
uno su due (45%) la ritiene
una notizia poco attendibile.
Siamo il primo Paese euro-
peo per riciclo di rifiuti col
76,9% del totale di quelli pro-
dotti: ma solo un italiano su
10lo sa e addirittura il 51% ri-
tiene questanotizianon credi-
bile.

Cresce la domanda. Al tema
della consapevolezza si ag-
giunge insomma quello della
fiducia. Eppure all’estero cre-
sceladomanda diltalia. In ba-
se all’analisi svolta sulle ricer-
che effettuate su Google, ilnu-
mero di quelle legate al made
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Piazza Duomo. || tricolore sventola in centro a Brescia

in Italy e alle parole chiave ad
esso riconducibili - un fonda-
mentaleindicatore dellanoto-
rieta’ e del desiderio dei pro-
dottiitalianinelmondo - & cre-
sciuto del 56% tra il 2015 e il
2018. Da record il surplus
commerciale manifatturiero,
quello dell'ltalia e’ infatti il
quinto al mondo - con 106,9
miliardi di dollari - dietro alla
Cina, alla Germania, alla Co-
readel Sud e al Giappone. Per-
formance sostenute damiglia-
ia di imprese medio-grandi,
medie e piccole che ci fanno
competere sui mercati globa-
li grazie alle capacita’ di esse-
reflessibili, attive in tanti cam-
pidiversi. I fattori vincenti del
made in Italy si confermano
essere la creativita’, I'innova-
zione, il design, i settori hi-te-
chcomelameccanicaoimez-

zi di trasporto

«C’e’ un’Italia - commenta
Ermete Realacci, presidente

della Fondazione Symbola -
in grado di parlare al mondo
conisuoitalenti, lasua creati-
vitd, ilsuo territorio, la sua bel-
lezza. Capace conle sue ener-
gie migliori di affrontare a te-
sta alta le sfide per il futuro a
partire dalla crisi climatica,
da un’economia piu’ sosteni-
bile e piu’ a misura d’'uomo.
Una sfida essenziale anche
per ridare forza all’Europan».

«I1 Rapporto mette in luce
un volto dell'Ttalia che non e’
conosciuto a sufficienza - sot-
tolinea Giuseppe Tripoli, se-
gretario generale di Unionca-
mere -. L’export nazionale e’
aumentato di quasi il 60% in
10 anni, passando da un sal-
donegativo ad un saldo positi-
vo di circa 39 miliardi di eu-
r0o%». [/
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