BANCA DELLE

QUALITA

CAMPANE

Promosso da: Cassa Rurale ed Artigiana BCC di Battipaglia e Montecorvino Rovella; Federazione Campana Banche Credito Cooperativo Fondazione Symbola

Progetto Fondo Sviluppo cod. rif CC1115CAMB0429
E CC15CAMBO0429 Federazione Campana delle Banche di Credito Cooperativo



Obiettivi

 Implementare la conoscenza dei punti di forza e debolezza della Campania

« Accrescere la conoscenza interna ed esterna delle qualita imprenditoriali e
associative del territorio;

« Rafforzare la capacita competitiva delle imprese;
« Contribuire all'innalzamento della qualita di beni e servizi;
« Sviluppare format di analisi e narrativi (framework)



Promotori

Sostegno: Fondo sviluppo

Promotori: Federazione Campana delle BCC, Cassa Rurale e Artigiana BCC di Battipaglia
e Montecorvino Rovella e Fondazione Symbola.

Partner: Cna Salerno, Coldiretti Salerno, Confartigianato Salerno, Giffoni Experience,
Legambiente Campania, Ordine Degli Architetti di Salerno, Teatro delle Arti




Framework: conoscenza, competenze, comunicazione

L'idea di sviluppare un framework che risponda agli obiettivi agendo sui diversi livelli
catena del valore.
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Framework: banca delle qualita

Come ogni progetto di ricerca ha bisogno di una sperimentazione diretta sul campo per permettere al
framework di avere i giusti adeguamenti che derivino dall’'osservazione diretta.

Per tale ragione si & deciso di sviluppare il framework attraverso un progetto pilota che interessera il
territorio della CRA/BCC di Battipaglia e Montecorvino Rovella. Territorio gia attivo in progetti di

valorizzazione e promozione territoriali.

Il framework testato verra poi proposto alle 18 Bcc aderenti alla Federazione Campana.

framework




Framework: tempi e attivita

Conoscenza comunicazione
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~ Area pilota ~



L’area pilota :
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Il valore produttivo

Il Sistema produttivo dell’area contribuisce per il 19,3% alla
formazione del reddito prodotto nella provincia di Salerno (dato

2013), valore che nel 2009 era pari a 18,9%.

A contribuire non e tanto la dimensione terziaria (il sistema incide sulla
provincia per il 18%), quanto quella industriale, contribuisce per il 20,1%

e soprattutto agricola, per la quale rappresenta piu di un terzo
dell’economia provinciale (36%).

L’elevato contributo del settore primario al sistema locale
(9,5%, in Italia é il 2,3%), condiziona il dato del prodotto pro
capite, che pone lI'area su un valore Italia=100 di 57 (ma nel

2009 era 56,7).

Fonte: elaborazioni Fondazione Symbola su dati istat



Il valore produttivo

A livello complessivo il sistema presenta nel periodo 2009-2013 risultati
positivi, con una variazione media annua del valore aggiunto di +0,9% a

fronte del +0,4% di Salerno, del -0,9% della Campania, del -0,2% del
mezzogiorno e del +0,2% dell’ltalia.

Tali risultati sono il frutto di una dinamica positiva del settore agricolo
(+4,5%), in linea con il dato regionale, di una industria che ha perso, ma un
po’ meno del caso della regione (-1,9% contro -2,5%) e di un terziario con

dati incoraggianti (+1,3% contro il +0,9% regionale).

Fonte: elaborazioni Fondazione Symbola su dati istat
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~ Conoscenza ~



Analisi conversazioni sul web

Periodo considerato: 13 mesi (1 gennaio 2015 - 31 gennaio 2016).
Lingua: italiano e inglese

Dati analizzati: circa 229.052 post
Presentazione: marzo/aprile

DISTRIBUZIONE PER FONTE

51% Twitter
21,47/ hews
10,9% blog
5,6% facebook
5,3% forum
4,9% altro
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Le classifiche relative ai principali temi di discussione evidenziano quali sono i punti di
forza del territorio, sia nella percezione degli abitanti dell’area, sia in quella esterna.
Eventi e festival fanno la parte del leone, con circa 88 mila commenti totali, la
maggior parte dei quali proveniente dal resto d’ltalia. Un dato che trova una
conferma, a livello micro, nella leadership del Giffoni Film festival, oggetto di ben 45
mila commenti circa di cui oltre 10.000 in lingua inglese.

Oltre che di eventi, nel web si discute anche di cibo, come dimostrano gli oltre 25 mila
commenti totali, meta dei quali sono focalizzati sul fiore all'occhiello della
gastronomia locale, la mozzarella di bufala. Con piu di 40 mila commenti totali, siti
archeologici e cultura sono, rispettivamente, il terzo e il quarto argomento generale
di cui si parla di piu, risultato riconducibile soprattutto all’attrattivita dei templi di
Paestum seguita a distanza dalla Grotta San Michele.

Buon piazzamento anche per il tema sport, con 11 mila commenti, trainato dalle

prestazioni della squadra di basket locale, e per le bellezze del paesaggio, con circa
9 mila commenti.
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Classifica 10 temi macro

Inglese

Italiano: in Italiano: out

Volumi Percentuale Volumi Percentuale Volumi Percentuale

Eventi e festival 3450 56.00% 73832 45.20% 11500 39.50%
2 Cibo e vino 1201 19.50% 22542 13.80% 1307 4.50%
3 Siti archeologici 764 12.40% 17151 10.50% 4705 16.00%
4 Cultura 197 3.20% 14538 8.90% 7086 24.30%
5 Sport 203 3.30% 9964 6.10% 1133 3.90%
6 Parchi - - 378 5.30%
Mare/spiagge/villaggi 283 4.60% 7024 4.30% 697 2.40%
7 turistici
8 Clima - 5277 3.20% - -
9 Flora - 3594 2.20% 784
10 Meta di passaggio - 1307 0.80% 1539 2.70%
Altro 62 1.00% 8167 5.00% - 1.30%
TOTALE 6160 100% 163396 100% 29129 100%

N.B: in ordine decrescente per i volumi dell’Area esterna allo studio
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Classifica 20 temi di dettaglio

Italiano: in

Italiano: out

Inglese

1 Giffoni Film Festival 1657 33486 10048
2 Museo Archeologico nazionale di Paestum 819 22416 7105
3 Mozzarella di Bufala 622 10291 726
4 Borsa Mediterranea del Turismo Archeologico 82 6033 33
5 Pala Sele 64 2054 22
6 Basket 57 1172 90
7 Castelluccia di Battipaglia 17 886 18
8 Alburni Jazz & Blues Festival 16 576 -
9 Botteghe d'autore di Albanella 9 512 8
10 Fiume Tusciano 12 488 4
1 Concerto String Quartet ad Albanella 7 408 4
12 Festa della Speranza di Battipaglia 8 396 -
13 Grotta San Michele 12 376 16
14 Festa del Carciofo di Capaccio 12 344 -
15 A Chiena di Campagna 20 292 20
16 Aquafarm di Battipaglia 16 260 4
17 MoA - Museum of Operation Avalache 15 230 7
18 Sagra della Castagna di Acerno 16 168 8
19 Vertical Summer Tour di Eboli - 160 -
20 Sagra del Fagiolo di Controne 12 140 8

N.B: in ordine decrescente per i volumi dell’Area esterna allo studio




Giffoni film festival (Giffoni experience)

Il sentiment nei confronti del Giffoni film festival risulta essere decisamente elevato. Il gradimento maggiore si
registra tra i commenti fuori dallarea. Anche sentiment tra i commenti in inglese nei confronti del Giffoni Film
Festival risulta essere estremamente positivo con oltre il 70% di giudizi positivi.

v . 4

COMMENTI ESTERNI
ALL’AREA (ING)

COMMENTI INTERNI
ALL’AREA (ITA)

COMMENTI ESTERNI
ALL’AREA (ITA)
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Giffoni film festival: cosa piace

Cosa piace (ITA)

Interazione con il pubblico 73.4 1.2
Ospiti importanti 8.3 51.5
Eventi paralleli 8.2 10.7
Film di qualita 7.8 1.7
Bella location 6.4
Concerti 4.1
Film internazionali 2.2
Valorizza la zona 1.6
Altro 2.3 0.6

Cosa piace (ING)

Ospiti importanti 83.6
Film internazionali 9.8
Film di qualita 2.2
Eventi paralleli 1.5
Bella location 1.3
Interazione con il pubblico 0.9
Concerti 0.4
Altro 0.3

Per quanto riguarda i commenti autoctoni la caratteristica piu apprezzata del festival & I'interazione con il pubblico;

e stata infatti particolarmente apprezzata l'iniziativa #MeetandGreet organizzata dal Giffoni Festival.

Per i commenti provenienti da fuori & invece la presenza di ospiti importanti che fa registrare la quota maggiore di
commenti positivi. Sono particolarmente apprezzati anche gli eventi “paralleli” che ruotano intorno al festival, la

qualita dei film presentati e la location.

Come per i commenti in italiano esterni all’'area, anche tra i commenti in inglese, il fatto di portare ospiti importanti
a questa manifestazione & considerato il suo maggiore punto di forza. A differenza dei commenti in italiano, non

stupisce che la presenza di film internazionali venga particolarmente apprezzata tra i post in inglese.




Museo Archeologico nazionale di Paestum

Per quanto riguarda I'area archeologica di Paestum si nota come il sentiment positivo
piu elevato si registri fra i commenti in inglese, mentre i commenti non provenienti

dall’'area fanno registrare il sentiment piu negativo.

COMMENTI INTERNI COMMENTI ESTERNI COMMENTI ESTERNI
ALL’AREA (ITA) ALL’AREA (ITA) ALL’AREA (ING)
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Museo Archeologico nazionale di Paestum: cosa piace

Cosa piace (ITA) In out Cosa piace (ING)

Siti archeologici 84.0
Siti archeologici 48.0 70.3 ™ . 9l . .
Cibo e vino 46.4 20.3 Mare/spiagge/villaggi 7.0
Mare/Spiagge/Villaggi 3.6 4.1 Meta di passaggio 3.0
Escursioni 2.2 Flora 2.7
Clima 1.6 Cibo e vino 2.1
Altro 2.0 1.5 Altro 1.2

Non sorprende che i siti archeologici di Paestum risultino il punto di forza piu apprezzato sia tra i commenti

provenienti dall’area di Battipaglia sia tra quelli da fuori. Tra quest’ultimi vengono apprezzate anche le escursioni e il
clima.

Anche tra i commenti in inglese i siti archeologici risultano essere il punto di forza principale associato all’area di
Paestum. Percentuali minori di commenti apprezzano particolarmente il mare, spiagge e villaggi turistici della zona e

il fatto che sia una meta di passaggio particolarmente comoda per visitare altre destinazioni come il Cilento, la
Costiera Amalfitana e Napoli.
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La mozzarella

La mozzarella di bufala campana fa registrare un sentiment positivo elevatissimo in
tutti i casi, in particolare risulta estremamente alto tra i commenti in italiano
provenienti dall’area di Battipaglia. Anche tra i commenti in inglese, il sentiment nei
confronti della mozzarella di Battipaglia risulta essere estremamente positivo.

WVA V OV

COMMENTI INTERNI COMMENTI ESTERNI COMMENTI ESTERNI
ALL’AREA (ITA) ALL’AREA (ITA) ALL’AREA (ING)
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La mozzarella: cosa piace

Qualita superiore 84.3 16.1 Qualita superiore 50.2
Qualita organolettiche: buona Manca dato 61.5 Allevamenti di qualita 26.4
Versatilita in cucina 14.1 20.1 E buona 14.2
Eccellenza italiana nel mondo 8.0
Altro 1.6 2.3 Altro 1.2

E’ interessante notare come tra i commenti autoctoni risalti in modo spiccato il sentimento di “orgoglio” nei confronti del
prodotto locale, considerato di qualita superiore rispetto alle altre mozzarelle; mentre per commenti provenienti da fuori,
la caratteristica preferita e il fatto che la mozzarella sia buona. In secondo luogo viene apprezzata la sua versatilita, ovvero
la possibilita di abbinarla a diversi piatti e di utilizzarla in contesti diversi.

Tra i commenti in inglese, com’era stato per i commenti in italiano provenienti dall’'area di Battipaglia, la qualita superiore
rispetto alle altre mozzarelle risulta essere il principale punto di forza associato alla mozzarella di Battipaglia. Tra i
commenti in inglese compare la categoria inedita “allevamenti di qualita”. Inoltre, per I'8% dei commenti in inglese, la
mozzarella di Battipaglia rappresenta un’eccellenza italiana nel mondo.

21



Mozzarella di bufala

Out (ITA)

622 di cui 70 parlano di | 10291 di cui 725 parlano di 726 di cui 18 parlano di

Mozzarella di Bufala ) 5 X
Zizzona Zizzona Zizzona

| 3 comuni maggiormente legati alla Mozzarella di Bufala risultano essere:
1. Battipaglia

2. Capaccio
3. Eboli

22



Banca delle qualita



Opinion leader

Cna Salerno, Coldiretti Salerno, Confartigianato Salerno, Giffoni Experience, Legambiente Campania,
Ordine Degli Architetti di Salerno, Teatro delle Arti

Agroalimentare:
Carlo Cambi - giornalista, Stefano Leporati - Coldiretti nazionale, Vittorio Sangiorgio - Coldiretti Salerno

Cultura:
Maria Gabriella Alfano - Ordine architetti Salerno, Fabio Borghese - Creactivitas, Claudio Gubitosi - Giffoni
experience, Claudio Tortora -Teatro delle Arti

Terzo Settore:

Michele Buonomo Legambiente Campania, Andrea Pastore Fondazione Comunita Salernitana onlus, Paolo
Venturi, direttore AICCON

Manifattura/artigianato
Valerio Calabrese Legambiente Battipaglia, Roberto Maturo Confartigianato Salerno, Simona Paolillo CNA
Salerno, Luca Pietroluongo Confartigianato Campania, Paolo Quaranta CNA Salerno,
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Banca delle qualita

Attivita finalizzata a creare una foto d’'insieme delle qualita territoriali.
La ricerca, analizzera tre ambiti di interesse:

- Il mondo imprenditoriale soprattutto legato alla filiera agroalimentare, dal campo alla
ristorazione.

« L'industria culturale, considerando sia le attivita non industriali sia quelle industriali, dove fra le
prime sono inclusi tutti i contributi artistici puri (pittura, scultura, musica, teatro, musei e
patrimoni artistici, per citarne alcuni) e fra le seconde i prodotti culturali per la riproduzione di
massa (produzioni cinematografiche, festival musicali, ecc...).

« La societa civile ovvero il mondo associativo. In particolare attivo nella valorizzazione e
promozione del patrimonio materiale e immateriale del territorio.
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Banca delle qualita: metodologia 2

L’approccio operativo si basa su un metodo mutuato dalla prassi internazionale, e in particolare
dalla Metodologia OCSE, GAO-General Accounting Office, "Case study evaluation" dal
Programme evaluation and metholology division Washington 1990, recepito da OCSE. A partire
da una prima raccolta di casi esplorativi exp/oratory case study, si procede in un primo step alla
selezione, in base a parametri quali innovativita, sostenibilita, impatto sociale etc., di //lustrative
case study e infine alla individuazione di critical istances case study, rappresentative delle
molteplici declinazioni delle qualita del territorio in analisi.

«Exploratory Case Study, metodologia in progress ed esplorativa per parole chiave.

lllustrative case study, fornisce informazioni su dinamiche in atto mostrando le principali
dimensioni del fenomeno.

Critical Instance Case Study, il metodo “clinico” di approfondimento qualitativo. Il metodo é
particolarmente adatto per fornire un quadro complesso della realta in analisi.
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Banca delle qualita: cronoprogramma

Articolazione

Descrizione delle attivita

Start up

Definizione di ruoli e di compiti del gruppo di
lavoro. Definizione di tempistica e di modalita di
monitoraggio. Impostazione framework
metodologico

Feb 16/ Mar 16

Apr 16

Mag 16

Giu 16

Lug 16

Ricerca e selezione
dati e valutazione
dati e individuazione
Critical Instance Case
Study

Analisi documentale e delle fonti (rassegne
stampa, web, network e fonti collegate).

Analisi di 300 Exploratory Case study

Ascolto testimoni privilegiati/osservazione
diretta e selezione 100 illustrative case study

Valutazione delle informazioni raccolte nelle
attivita precedenti e individuazione n. 50 Critical
Instance Case Study.

Valutazione dati e
individuazione
Critical Instance Case
Study

Intervista critical Case Study e realizzazione
storie

Campagna fotografica

Stesura del Rapporto
“Banca delle Qualita”

Sulla base dei risultati delle Fase 2 e 3 si
procedera alla stesura del Rapporto “ Banca delle
Qualita”.




Agroalimentare (20)

L o e [ ) 5

Altamura

Associazione Arkos

Azienda Agricola Michele Ferrante
Azienda Agricola Francesco Vastola-Maida
Birrificio Artigianale Agrado

Casabufala.it

Caseificio Giuliano

Cantine Cerrella

Cooperativa Agricola San Giorgio

. Cooperativa La Tonda di Giffoni

Finagricola

. Glutiniente

. Lunarossa Vini e passioni
. Macelleria Donnarumma
. Madonna dell’'Olivo

. Mellis

. Frantoio Torretta

. Rago Group

19.

Tenuta Vannulo

20. Torronificio Brancaccio

ICC (7)

1. Festival internazionale del jazz e blues degli Alburni
2. Borsa Mediterranea del Turismo Archeologico

3. Elementi Creativi

4. Giffoni Experience

5. MOA - Museum of Operation Avalanche

6. Museo Archeologico nazionale di Paestum

7. Parco Eco-Archeologico Legambiente

Manifattura e servizi (16)
Blumatica

Ceramiche Giancappetti
Confezioni Marzullo
Fornace Falcone ceramica
Le torte di Renato

Nato in Italia

Officine Landi

Olevanoil cosmetic
Prysmian

10. Rinaldi Group

1. Rosmundo

12. Sabox

13. Selepack

14. Stampa 3D sud

15. Technodesign

16. Xilos porte arredo

OONOUIAWN

Turismo (4)

1. La Morella

2. Associazione nazionale citta della Nocciola
3. Il Papavero

4. 3Voglie

Terzo settore (3)

1. Caffé2l marzo

2. Fattoria sociale Capovolti
3. Mondo a colori






In Itali |a nocciola vanta la migliore tadzione di
qualita al mondo. Seconda solo alla Turchia per
quantitativi prodotti il Bel Paese si affermma per le
sue pmduzioni di eccellenza: accanto ai due marchi
eumpei ICP, Ia Tonda di Giffoni € B Nocciola del
Piermonte, da alcuni anni, si € 33giunta anche una
COP, Ia Nocciola Rormana La qualita € gamntita dai
luoghi di coltivazione panure € molte aree collinari,
carsttenzzate da termzamenti manutenzione <€
cura costanti Quella poveniente dalle colline € B
pil pregiata gazie al guscio pid sottile € un seme
pid corposo. Dalla matera prima al pocessa anche il
ciclo produttivo € pid controllato in Ralia che in altri
paesi. L'essicazione al sole ad esemnpio, garantice
lelimirazione dellumidita in eccesso, causa dell
formazione di rnuffe cancerogene.

Mz fino 3 qualche anno fa, questa qualita non e=
percepita € |la noccivla era un prodotto anoninmo.
pmocesso divalorimazione di questo frutto autunnale,
particolarmente apprezzato dallindustria dokiar,
ha preso awwio nel cuore della Campania tra ke prime
regioni in kalia perproduzione Bd @ propriodaunodei
12 comuni che custodiscono quests preziosa coltura,
Ciffoni Sei Cz=ali, che & partito il lungo processo per
mettere in rete riorse € saperi in Cammpania e ta i
d iversi territori produttori sparsi in tutt'ltalz.

Era il 2008 quando lallbm@ sindaco, Rosano DAcunto,
fece il primno passo, chiamando a mocolta i prmi 15
sindaci. ©ggi i comnuni fiuniti sono 242 rma l'obbiettivo
@ sempre lo stesso: far crescere il settore e faworire
i flussi turistici nei temitori legati alla coltivzione e

Ciffoni Sei Casali







Il Aisparmicensa et icoesenn pre pidalcaentmd el lescalte
dichicercac== Llachssifcarioned i unappartzamento
in temnini di efficienta st sesumendo una flewanes
crescente fra | criteri che guidano | potenziali
acquirenti t=nto che secondo un sondaggio, il ETH
degli utenti |2 ritiene una aEtteristica "inmporante’
senonaddinttum "indispe nssbile”. Non = caso, gigddal
2008, un= legge rends sernpreobbligatono 'sttestato
di cerfficarione energetica per ke nudws CoOStruzioni
[&PE] < pergli edifici sistent] in ca=o di wendita o
affitto. 5i & aperto 0051 un nuows rercsto, che nagli
ultirmi @anni ha wisto una forte crescita di Strurmenti
dianzaliei che facilitano il commpito dei professionisti
C harmati = redigere questa patioolare centificazione
In questo ambito =i muowve Blurnmaticsy, sockets di
Pontecagnanc Faiano che si occups di sviluppo di
software per lediliziE € |3 sicurezsa sul l2woro & che
nel giro di pochi anni - 2 nata =gli inizi del 2000 =i
& mffermata con successo, grEzie 1 una stategia che
rnette insiere qualita dei prodotti, f=cilita di utilzzo
e costi contenuti Un'azienda giovane - letd nmedim &
diZkanni-dinamics con un team di 4% personse, un
fatturmto di 3 milioni di euro & un porafoglio clienti
C hecormprendse, ol re 3 tantissinni ingegnen, geonmetri
e tecnicidel settore, ariend e corme Prysmian, Fermovis
italmne Cornay, diverse armministazioni pubbliche,
fmcui 'temnautica militare. Penders semplici le cose
comg tesse 2 il rotto dellaziends, esemplificativo di
un appmccio che carsttenza tutta B vasta gaminra
di prodotti, 3 partire da quelli per B cefificazione
energetica software specifici per red igere gli attestati
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1 bzt forni | dalf seso diamione "Le Donre del vine

tra gli addetti

zi para diforrme di alkwamento’, 21 indicane |

dotizti per modellana < farke produme al

rmeglio nellarmbiente in cuisitrova Echi neglio di una
donra pudalle

dicuih=a ] Se Bourm e B cormnmpetenza fernnmini e
pereccelleres il mondo del wing mon ha che da tmrre
in=rreEnho nte delle donne

di attvita stonamente 3 prevalenzz

a parte, anche i nurn

sern pre 3l fenoo di padri, manti fratelli. Ad
tE o]l & B consmpen lerzs delle apacits
isviluppate dopo exsarsi towate 3 gestine

b ered t=mte
a Loredara Matrone, entrata
di recente nellassociazione nazionale BB anni e
insegnanta di F che ha lscEto il mondo dell
= visggEndo peranni =
rriente & Stati Uniti Fino
e del padre, & tomata
rnellE sum tema diongine Crazie all'amore per la natu=
teeress=gli dal pedre, lauresto in Agrans, < il bisogno
ancestmle di po are un perzo di term & portars
a@nti un progetto da far crescere, Loredana & tomata
= uivers 3 P Picentino per nstruttumare I'antico
wigneto, cimondato da ulivi secokri Un terftoro oggi

San Cipriano Picentino




Citta d1 Battipagi!

bene confiscato

Battipaglia |

3lla criminalita organizzata
e restituito alla collettivita




Aromi di legalita, sapori di giustizia E da questo
motto che @ partita |a storia del Caffe 21 marzo,
un bar che non @ sokb un semplice bar, ma un
simbolo tangibile di riscatto € rinascita della citta
di Battipaglia Dove un tempo c'era un locale in
mano alla criminalita organizzata, 0ggi c'€ uno
spazio restituto alle comunity grezie alla volonta
e alk caparbieta di un gruppo di giovani che si
sono messi in gioco per ndare vita un immobile
abbandonato che, da simbolo del potere criminale,
& diventato un luogo di incontro aperto al pubblico.
La storia inizia poco temnpo f3 nel 2014 quando
un bando comunale mette 3 disposizione, per
riutilizzado a fini sociali, un bar sequestrato alla
mafm. A fare domanda e 3 vincere € una rete di
associazioni - promossa da Liberm Battipagli|a col
suo referente Angeld Marmmone - che ha deciso di
assumersi la responsabilita del progetto: | boyecout
di &gesci Battipaglia 1°, I'sssociazione Back to life,
c he gestisce una radio in streaming, I'sssociazione
cultuale Manamss il Cicolo Legambiente Vento in
faccia la Cooperativa Lazzarelle I'CATT di Eboli. A
dirmostrazione di come collaborazioni che nascono
dal basso, fra diversi soggetti di una stesss comunita,
possano dare vita a dinamiche virtuose, generando
quel "“valore condiviso"dicui tantosiparlaoggi € che
altm nonéche lacapacita dicreare benessere peril
temitorno. In appena un anno di lavoro - quando si
parladi beniconfiscatiitempidi realizzazioneavolte
possono essere piuttosto lunghi - il locale € partito:
perlasuagestione si € costituita una coopeativa ad

Battipaglia
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della cravatta pubbli KuEnni

Muwletti par descriv : == hile per
llenzz tanto da defini =tile dichi ko in

e rr||:-l stris

erpre il
bene 2 larmnpag
dowe il rmarc Marzullo ha inkisto & produrre
crvatte nel 1920 quando il fondatore Cesare
un laborato di alta =norza Un'

ra quarant'annidopo inipoti
'mng decidono di rilenc=da,

"un = e ungquad
finak" Un frese che i
3 antigianzalita € personalizmzione Tutio
del rmade in Kaly & di una forte presenza
i ar, L2 cravatta di punta Mazullo
tte pieghe realizzat
ne di un termpos;
m rnanual
i b3 b= primmadel
lzzata con le
inizali ed=al 201% iclienti uistare, olre ai
capidella collezione - fra cuianch iarpe, pochette
] turni d= bagno - zingoli pezzi su misura scelti
sulle ba=se dei propri gusti & delle pmoprie esigenze,

Campagna







L= produrione agrcals italiana po sernpre pid

dell'=]

di i
LOX impr
datichec

Ue della

rm cui prinneggi= il celebre p

200 mdd etti, 30 siti prod uttivi 45 milioni di euro
di fatturato allanno, di cui il TO% realizzata sul
mercato italiano - e di una distribuzione

intetizzs
efficacernente |z f a che ha
fond=to il suo succ ulla capacitd di caniugare
spetti apparenternente in antit Crualita
an i grandi
la produzione industrizle. [l tutto =2d un
gqruc. Sone? Srazie ad un modello di
ulizre b alcunis trategici,

Il prirm - sents un unicurm nel w
dell= pRrRIone 2 il controllo totale =
filiera che parte dal viwio, p : WER IO e
—amenta

Battipaglia
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Fornace Fakone non & = un I|aborstorno di

produzione & di tEsfomazio dell'argilla, m=a &

anche una sorta di rmuses in fieri della ceramica

allaperto La fabbrica oo iutz in ltalEa e allestero

peril gig=ant fu leqn= h= un o di P

LU= in un temitorio, -:|u+=II-- della pn
Salemo, con |2 m=Jg
zin faliza Callke manidi nonn

d el padre Raffaele entramb

oggi I'sxiend= & pess i Ir

Falcone un irmprenditors o che coniugs 1=
nd Eion=to

Il =
reslzrste = mano cotte = legna =d
natulmente le cui imperfezioni, pid che difetti,
no simmboli di unicits dell mano de
le ha realizzate |l matermle wilzzato
O fatto di term di MHontacor
camtterizzatada un'ottimmavenaturaargills
rEna (nera) «d ida di ferm. Il momenta pid
o nella Bwmzione aftigianalks ttur= |=
bile presenza di =cqua all'intern : u
ne prowca |z mottura Pid -:||—=|r|-:|r= & iI rmanufat
rh=g & |z pmbabilits che : a Perques
ione dioggetti di grandi dirmensioni &
'3 e richiede gmand e esperienza oltre che mani

L= Flﬂ:llle;.il:er'-_' dell’;
» di alcuni

Montecorvino Rovella
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Un museo archeokgico pud, anzi deve, essere "vivo'
Potrasembrare unacontraddizione maanchequesta
€ |la missione del Museo e del Parco archeolbgico di
Paestum.

Quello di Paesturmn € uno pid importanti siti
archeologici dell'eta greca. | tre temnpli (A&thens,
Nettuno, HemlinsiermeaquellidiAtene ed Agrigento,
sono quelli meglio consenatidalleta greca classica.
Hannosegnato pofondanmente lac ultu meuropeafin
dal'TO0: Paestur, meta iminunciabile perchiveniva
in Italia per il Crand Tow: ha attirsto e affasciando
viaggiatori d artisti comne Piranesi € Coethe. | resti
della citta fondatada coloni greci intorno al 600 a
C. - cica 120 ettari cicondati da una cinta mu@na,
anch'essa tra le meglio consenvate - dal 1998 sono
patrirmonio dell'UNESCO.

Il Museo A heologico Nazionale di Paestum, situsto
all'interno della cinta muraria dell'antica citta e nato
per raccoglierne | preziosi reperti vanta una delle
pid importanti collezioni archeologiche nazionali:
con milionidi pezzi che vanno dalleta preistonca
alla fond=zione dells citta grecy alla conquista dei
Lucani fino alla Paesturmn rormana Basti rnicordare,
per citare akuni dei reperti pid popolari, le lastre
scolpite che decomvano I'Hemion alla foce del Sele
< |a tomba cosiddetta'del Tuffatore” [V sec. acl]
Con oltre 300000 visitatori nel 2015 gli scavi < il
museosonoilventesimotraimnusei stataliitaliani pid
visitati: I'anno primma emno il 24esinno con 240000
visitatori (Quelli di Reggio Calabria € di Tamnto ne
hanno, ad esempio, meno di 100mila). Un buon

Capaccio Paestum
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della rete con scavi e Eworic wili ridottial mininno,
le prestazioni, nel sisterna misto energ@-telecom,
sonoeccellenti, in quantosi@ggiunge una veloc ita
di 1CB&Sec o pil, 2 seconda della configumzione
della rete. Si tmatta di un'innovazione molto
importante che pud eppresentare una soluzione
mpida alla necessita di fornire connessioni 3
banda larga € ultra lama nelle case dei cittadini
Pnermian vuole cosiconsolidare |a sua leadership
nel meratodellefibreottiche pernsponderealla
crescente richiests |a societa con base a Milano
ha dectso d'investire €100 milioni, 30 dei quali
destinatiin alia e il resto agliaktri stabilinnenti di
tutto il rmondo.

Capac tadi innovazione ed effcienza dei pocessi
produttivisono i pilastridella strategm competitiva
della multinazionale Tra le pid recenti innovazioni
introdotte, la fibra Send8rightXS 200pm, che
pemnette di installare le fibre ottiche all'interno
dei cavi con una densita mai raagiunta prma
Nellambito dellinnovazione dei sistemi il Cruppo
sviluppa costantemente nuove tecnologie di
cablogioeconnettivita per portare ke informnazioni
dovunque sia nchiesto [sistemi Verilz= per
linstallazione in edifici ad aka density VerTVY per
il cablggio ottico per TV satellitare, sistemni per
linstallazione all'interno di fograture pre-esistent|
le tecnologie afibre estraibili come Retactanet]
Crazie 3 Pner@n, lltaliz con Bsttipaglia pud
wntare un prmato di leadeship in questo
settore stategico € =d elevata tecnologia Per

evidenziare come il nostro Paese disponga di tutte
le tecnolbogie, know-how e capacita produttive per
lo sviluppo dei progetti di reti telecornuniczazionia
banda k3 I'azienda ha realzzato unacampagna
dicomuniczzione dal titolo Htalia mostra la swa
vera fibra dicuilo stabilimentocampano €ilfulcro

Battipaglia
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Parfare un buon nmaterasso ciwao ke fmntE innovazione,
e una certa dose di cregtivita Doti necessarie
soprattutto se sivogliono presentare, corne fa Rinaldi
Croup duwe oanche tre pmodotti nuowi ogni anno che
sEnoingado di cornpetere sui rmenati glabsli
RinadiCroupdiCiffoni Valle Pians, B0 anni di attivita
cornpiuti nel 2005, B0 addett] un fattu=to di cinca 13
railioni di euro, irmpresa con certificazione di qualita
1509000 & certificarione ambientale 15218000, export
in13 paesiidallUE al Basile dalk Corea alla Cina agli
Erniratitrabil2 unodeilesderitalizni nella produzione
di matersssi nel settor la 15esirma arienda per
fattu=to in Malia Leader di una pmduzione made in
ltaly che all'esters & miolto fnormata nel nostno paess
Ci=zonacima rmillke produtton, con le lono competanze
e kB brotedizione una concentrAzionse sCconosciuta
altrowe. Per afferrmarsi in questo sagrento di
eccellenza, I'azienda ha potuto contare sul Evom di
squadradi Stefanis, Piem < Dino, i tre figlicui il ped re
Ciuseppe ha BaciEto la guidadel Sroppo.

Speszo innonErione wuol dire colEbomre con e
uniwarsita Wale anche per i matemssi. || progetto DHA
- fhnarwic Matura! Absorption =3 esernpio, frutto
dellz colEbomzione di Riredi Smoupcon i ncercatori
delle universita di Napoli & Salemo nata per svilu ppare
rmatenali che sumentinge 'emgonoriEa € mglioring il
cormfor, Iequilibrio tr= resistenta & oo rbid ewa Questo
pogetto ha ponzto 2 VYalfex (il bmnd top di garnnre
del gruppao, affiancato da Nad per dorming destinato
inrece =lk gmande distribuzionel matesssi conme
Charlcets, con roolleggio in fibR di wetro contenuto

I Jo— ®tsng gt iy

Ciffoni Valle Piana

254 - 255



Rosmundeo




Se il madein [taly ;'-_- zsinonirmo di eccellenzaa lvello
globale & anc he gmzie ai tanti mestieri d'arte diffusi
sul temit veri € popri giacinmenti cutturali del

= per-fare '8 infatti un filo che unizce
I'amigen=ato artistico =lE manifattu=s 13 bottegs
diventa laboratono, fucina di nuowe tacniche di
mestian inediti di c==i di suc intemazionale.
Corme quello del m p:u—-'rrn F _|=|r|uﬂ—=| C |'|F_'
qrazi< =l

n = 1'-—=|rr|;|Iia. -:|- |:-- |I -:|||:-l
n=an= = Firenze decide disequire il
igini tomando nellasuacitta natale,
rare per o terzi, = ben
luppare un
a=d aprire il sud labo=tori

e 3 punta il =
nrr:||r|=|l e 2 distintivo, con il quale ealizza v
5 e -j'arta': Il =

ogni
2 ||:l|-E|1:-=|. dando -=|:| irmrm=gini
c he mffigurano & interpretanc, in chis
lidentita d=l terntono, l& ermozioni | pensien del
armittenti. B questa
di farsi
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Non c'e solo B Campania della tema dei fuochi
o quella dellememenza rifiuti c'€ anche una
Campania che s3 essere virtuosa su questo tens,
grzie alla presenzadi unafiliea di inprese capaci
di tresfomnare ci®d che @ considersto uno scarto
in risorsa, con ricadute positive sull'economia del
temitono € sull'ambiente. A capitanarle c'e Sabox -
azienda del Cruppo $ada di Pontecagnano Faiano,
impegnata da temnpo nella produzione di cartone
da racero - ¢ he negli ultirni anni ha investito in una
politicadisostenibilitaambientalea 360 g=adi. Tutto
& inziato nel 2008, quando di fronte alla nuova crisi
dell'imrmondiziadiNapoli eal conseguentec lamore,
Aldo Savarese, amnministratoredelmsociets, decidedi
lanciare il Creen Project l'intera attivita dell'azienda
& stata riorganzzata, quasi come una nvoluzione
copernicana, per ndume limpatto ambientale,
zgendo su tutto il ciclo produttivo: nuovi prodotti
ecosostenibili, tmsporto dei matenali effettuato con
automezzi a basse emissioni, uso di materie prime
bcali, nduzione dei consumi energetici € idrici,
certificazione F3I degli imballaggi in cartone, car
pooling. Questi i risultati: limpronta di carbonio
dell'zzienda, come certificato da Carbon Trust, &
diminuita del 19.3% t= il 2010 < il 2011 e del 59%
fra il 2012 e il 2013. Dal Crzen Project @ nata Creen
Paper, un cartone realizzato al 10086 con macero
proveniente dalla Campanig utilizzato 3 sua volta
per creare CreenBoxX, una scatola per il packaging
alimentare per produrne una tonnellata sitagliano
1280 kg di CO2 rispetto alla fibra vergine, secondo lo

Nocera Superiore
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ibilta armbientzk =l

pacb=ging in plast -+
3 k =riend=s ke=ader nell=nnbit
con soluzioni originali ed innowst
ambientale che oltre 3 distinguersi per 13 qualits
d hwentan getto di nce i i
principsl

=l urrers,

&l perinsslatiere

lep=ck, negli ukinmi anni ha intodotto sul mecato

conteniton che rnchiedono un
di rmatena prirmea & quindi di

On i Segquenti
ne di 144 tonnel Ete

litridicarbumnte non oo

utilEzata.

Linmpegno principale & netterz in campo tutte le
cornpetente proprie & di res it

rc

sopEttuttoper b sicurezadel b m inn piego,disting uibili

Mo & fonee wlle (o he w
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La cormunitd dei nakers & sbarcsts anche nells
provincia di Salemo, pid precismrents = Bellizzi
E lo h= fatto grazie 2d And re= & Mario HMarretts un
perito inforrmatico & un ingegnere civile, due fratelli
accurnunsti dalle pessione per linnowazione high-
tach. Care forma alle poprie dee per realczars
tutto cid che pud essere inmmmEginato: qQ uesta il sogqno
di due fratelli di 25 & 7 anni che hanno lasciato
I'asrienda di paps (da 49 anni lesder nei sistermni per
il riecaldarento] per fondare 1= loro impres, A due
anni dallzwvio, StarmpesDSod fEttum 150000 euro
[28% allestem] & conta T dipendenti, con un'ets
rmedE di 25 anni | livellx di personalimazione
offertz i propri clienti € mmoko elevato, grazie alla
possibilitd di ==sermnblare starmpanti 30 capaci di
rispondere =l meglio alle esigenze richieste =@
in terrnini di dinmensioni degli oggetti stampati,
Cche di mmatenali datilizzati Ad aprile di Quest'anno
I'sriend=a ha inaugurato |3 nuova sede dowe, per s
prima volta, accanto al labomtorio di produzione
& nata [dcadeny, spazio dedicato alk farmmazione
di pmfessionisti studenti ed appassionati: un'aula
< M starmpanti in cui & possibile realizzare | propri
progetti, in autonomiz o assEtiti dai egazzi di
Starmpa3 Dsud.

l= prncipale delle tecnologie utilizzate nel FEb
lab di Bellzzi & |13 pid diffusa del sattore il Fosed
deposiion modeling, ideale per realizzare oggetti
resistenti dal punto di wista termico, chirmico =
rmeccanico, utilzzata, =d esempio, d=gli ingegneri
&d architettic he hanno realkzato qui plastici 30 con

Bellizzi
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Il lara ultirmo progetto portera alla na=scita di una
start up, con 'Universita di Salerno, perrendere pid
sermplicisicuried econarnici gliintersentic hirurgici
alla colonna vertebrale. WMa di solito gli ingegneri
dells Tec hno Design, =xienda di Battipaglis con B0
addetti € un fattumto prossinmo ai 3 milioni dieuro,
sioccupano d'altno: scocche & pEnalidiautoveicali,
sermirirmonchi, cormpattatori, m=acchine agricole,
sospensioni, guarnizioni. L'anello di congiunzione
tra gquesti campi< la chirurgia € |la progettazione
neccanica

Megli uffici di Battipagla dellaTec hno Cesign, conme
in quellidi Modena, 5i lzwor= alla modellazione TAD
- Dommputer-Aided Drafing, cioe "disegno tecnico
aszzistito dal commputer”. B propric grazie =lls
progettazions al computer che in collaborezione
con uniwersitd di Salemo, & arfivato il brevetto
della dirma per le operazioni alle vertebre: una
st hera in ateriale biocompatibile cha serve ds
guida al chirurgo c he deve applicare delle viti alle
wartebre. 5i parte dalla Tac del pariente, che wiene
importata al computer, & =i eExalizza un modello
CAD che pemnette ['analisi, |2 progettazions 30
2 |a prototipazione rapida dells dirma con un=
stampante 300 Gragie & quests dinma il chirurgo
pud lavworare in sicurezza € in tempi minori. HMa =d
azzare ridotto 2anche il nurnem di madiogafie 2 le
spese pereffettuarle: oggi prirma dell’intervento se
n«e fanno una quaranting grazie alla dima invece ne
bastano meno di 10, Impiegata indiversi intensenti,
oral'interm proced ura & in fase di certificazions

Battipaglia
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grazke alke intuizioni d

Palrmien. E' lui che, nel
sol wendita diretta in 3

lui, prirma di tutti =
Tam: tutta b filiera Vann uI-_- &
dal foraggio =l latte, E' A

il latte amiv -:|=|II=| 'r=|ILE| Si ufllh...:n
u | uallo Flrl_ll:ll_lttl_l |:|=|||-|-l L butale |:|-|-||=| 1‘1-lr|IJ1_

r= no e 3
I'al lenz rrsent i irs EntEro & indenne da

: o EtE con
procedirmenti artigEnali i fac B0 anni fa,

riea qualificatioperaidallec ui sapenti mani ns
i z o diracchinari.

Sene pmoduco
2 3lle N del mattin
ha preferito punt=a
di alt
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Campagna social: #8QCampane

Creato un hashtag #BQCampane da domani pubblicheremo le singole storie sulle pagine facebook e
twitter di Federe vi invitiamo a promuovetrle a condividerle e a commentare

Borsa Mediterranea del Turismo Archeologico

BANCA DELLE 5 5 5 BANCA DELLE Conerioni Marzullo BANCA DELLE Madonna de"IOIivo
QUALI Viaggiatori nel tempo alatl Qui il made in Italy ha la stoffa dell'Eccellenza ~ SYAL! L'olio esposto al MoMA di New York

——— \!1? o ~\ r T =
mﬁ : <8 >

BANCA DELLE 3voglie BANCA DELLE Le Torte di Renato BANCA DELLE Sabox
QUALITA L'ingrediente pill importante della pizza? Il pizzaiuolo QUALITA Ci inchiniamo a Sua Dolcezza QUALITA Cartone animato da ottime intenzioni




Comunicazione: Press tour (settembre)

Rappresenta una delle principali attivita di promozione delle eccellenze del territorio. Un

Press Tour riservato a giornalisti, bloggers e influencers nazionali che partecipano su

invito. Target: 15 ospiti
Lo scopo é quello di far conoscere le peculiarita dell’area e il sistema di eccellenze censite

dal progetto alla stampa nazionale.
La durata del tour é di tre giorni. Si ipotizza giovedi- venerdi- sabato, I'attivita si prevede

concomitante con la presentazione del rapporto Banca delle Qualita.
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Competenze (ottobre - novembre)

Il corso & composto da 3 moduli di 30 ore

Primo modulo: Migliorare il prodotto/Brand management _30 ore
Keyworkds: Identita aziendale, Brand, Valore Percepito, Notorierta e Reputazione, logo

immagine coordinata.

Secondo modulo: Web Marketing e comunicazione online _30 ore
Keyword social media, reputazione online, eMarketing, eCommerce, motori di ricerca,

web analysis, Social.

Terzo modulo: Marketing and Management _30 ore
keywords: | mercati internazionali, eCommerce, opportunita e minacce, prezzo e

posizionamento, Packaging e servizi accessori.
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